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COrsus — corporate sustainability GmbH

UNTERNEHMEN ERNAHRUNG

,Wir sind begeistert davon, Veranderungen wertorientiert zu gestalten und Sie fir Nachhaltigkeit
zu gewinnen.”
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corsus - die Nachhaltigkeitsberatung

NACHHALTIGE NACH-
BESCHAFFUNG HALTIGKEITS-

BERICHTE

NACHHALTIGKEITS-
STRATEGIEN

OKOBILANZEN

MENSCHEN- PROZESS-
GEMEINWOHL- RECHTLICHE - BEGLEITUNG UND KLIMABILANZEN
OKONOMIE SORGFALTS- MODERATION
PFLICHT UND
LIEFERKETTEN

30. Januar 2024



VERANS

AL

UNGSFORMA

E & NACHHAL

COfsUJs

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

|GKEI




COfsUJs

CORPORATE SUSTAINABILITY

30. Januar 2024



NACHHALTIG VERANS

HANDLUNGSFELDER & STELLSCHRAUBEN

AL

EN

COfsUJs

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



Nachhaltig Veranstalten

Handlungs-
felder

COfsUJs

CORPORATE SUSTAINABILITY

Unternehmensfihrung & -kultur
Veranstaltungsstatte
Standbetreiber:innen & Konzept
Klimaschutz

Beschaffung, Material & Abfall
Unterkunft

Gastronomie

Soziale Aspekte & Inklusion
Kommunikation
Wirtschaftliche Nachhaltigkeit




COfsUJs

Unternehmenstuhrung / Kultur

Nachhaltigkeit

Buro & Team

—
-
E=
-
AV
%
00
-
-
(-
C
: 3
i

Partner:innen

—

Struktur / Organisationsform / Verantwortlichkeiten

Vertrage / Bezahlung / Betriebsrat / nachhaltige Arbeitsabldufe

Ausrichtung / Zusammenarbeit Zivilgesellschaft




COfsUJs

\/e ra n Sta |tu n gS Statte CORPORATE SUSTAINABILITY
—_—
Standortwahl Feste Bauten / Messestande / Freiflachen / Erreichbarkeit
=
10
1%
&b Ressourcen Wasser / Strom / Warme / Toiletten / Reinigung
-
-
+
©
0 Natur Flache / Boden / Licht / Larm
-
T
C
Q
= Barrierefreiheit DIN 18040-1 / Zugang / Wege / Orientierung




COfsUJs

Standbetreiber:innen & Konzept
—
Programm Nachhaltigkeit / Diversitat / Lokale Initiativen
Beauftragung Region / Transport / Anfahrt / Anreize / Staffelung Miete

Nachhaltigkeit / Verbindlichkeit

Vertrage

Betreiber:innen & Konzept




Klimaschutz

N
4+
D)
O
O
v
(O
S
%

Klimawirkung der
Veranstaltung

Mobilitat

Energie

COfsUJs

CORPORATE SUSTAINABILITY

=

Klimarelevante Emission / Reduktion / Kompensation

Information / OPNV / Sharing / Stellplatze / Logistik

Zertifizierter Okostrom / Webhosting / Gerate / Gastrotechnik




. COfsus
Beschaffung, Material & Abfall

O —_—

O

<

© Veranstaltungsmaterial Sozial-6kologisch / Recycling / Leihen
O

1+

©

=> Dekoration Topfpflanzen / Banner / Planen
00

-

=

“‘é Abfallmanagement Mehrweg / Abfallkonzept

O

v

QL

af




COfsus
Unterkunft

%
dé Hotel Umwelt- und Sozialstandards / Erreichbarkeit
<
|
L
5 Green Camping Abfall / Boden / Information




COfsUJs

G a St rO n O m | e CORPORATE SUSTAINABILITY
é
Catering Regional / Bio / Fair / Vegetarisch / Soziokulturelle Vielfalt

L

% Konsumverhalten Nachhaltiger Konsum / Lebensmittelabfalle

-

O

=

0 Mehrweg Flaschen / Geschirr / Spulmobil

)

Verpackung Reduktion Einwegverpackung / Essbare Behaltnisse




COfsUJs

Soziale Aspekte & Inklusion

-
O
%
=)
~
=
o)
%
i)
.
N
@)
W

Zuganglichkeit

Gesundheit

Sicherheit

Anwohner:innen

—

Unisex Toiletten / Gendersensibel / Barrierefrei / Staffelung Preise

Gendersensibel / Barrierefrei / Staffelung Preise

Licht / Awareness / Ansprechpersonen

PKW / Abfall / Schallschutz / Urinieren / Einbezug




COfsUJs

KO m m U n | katl O n CORPORATE SUSTAINABILITY
—>
Partnerinnen Transparenz / Information / Feedback / Ideen
AulRen Nachhaltigkeitskornmunikation

C
O
=
0
—
C
D)
-
-
®
2

Barrierefreiheit Leichte Sprache




| | o COfsU/s
Wirtschaftliche Nachhaltigkeit

%
Mehrkosten Dokumentation / Vergleich / Transparenz Preise Gaste
Preisgestaltung Solizuschlag / Staffelung Preise / Férdermodelle

Sponsoring & Forderung Ausrichtung Nachhaltigkeit

et
@
~
00
=
q0)
C
i
)
(0
Z
@
i
i
=
q0)
i
O
v
4+
=




COfsUJs

CORPORATE SUSTAINABILITY

PAUSE

30. Januar 2024



BES

PRACTICE / CHECKLIS

EN / LE

FADEN

COfsUJs

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



Seit 2020 darf sich Greifswald offiziell ,Stadt des

Fairen Handels“ nennen. Der Titel wurde der cor’u’
Universitats- und Hansestadt am 9. Januar 2020 CERFCRATE SUSTAINABILITY
durch Fairtrade Deutschland (TransFair e.V.) verliehen.

Greifswald hat sich zum Ziel gesetzt, gemeinsam mit

weiteren Akteuren wie der Greifswald Marketing

GmbH, der Bildungsinitiative verquer, dem

Stadtjugendring und dem Verein Weltblick den Fairen

Handel bekannter zu machen und weiter auszubauen.

Uﬁrkundﬁnﬁge{gags ZUg‘ Titel Stél'ldt des Auf der Online-Plattform Fairtradetown konnen
iren Handels, Foto: Pressestelle i T . 2 i
Greifswalder Initiativen ihre Fair Trade Aktivitaten
vorstellen.
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COfsU/s
KOMMUNALE NACHHALTIGKEITSSTRATEGIE DER

UNIVERSITATS- UND HANSESTADT GREIFSWALD

4.4 Themenfeld: Nachhaltiger Konsum & gesundes Leben

4.41 Leitlinie und Besonderheiten

Leitlinie
Alle Menschen in der Universitats- und Hansestadt treffen in ihrem (materiellen und imma-
teriellen) Konsumverhalten Entscheidungen im Sinne einer verantwortungsbewussten und

nachhaltigen Lebensfiihrung. Dabei nutzt die Bevélkerung der Stadt regionale, biologi-
sche, faire und solidarische Angebote (im Sinne einer Kreislaufwirtschaft).

Institutionen (u.a. Stadt, Universitat, Unternehmen, Vereine) sind Vorreiter und kommuni-
zieren dies jeweils in geeigneter Form.

Im Bereich der Gesundheitsprévention gibt es eine Vielfalt an Angeboten in der Stadf.

30. Januar 2024



2.1 Bewusstseinsbildung

sich in Anspruch nehmen.

Alle Bildungseinrichtungen
(u.a. Schulen, Kita) der
UHGW haben bis zum Jahr
2025 mind. 1 langfristiges
Projekt sowie einen
Projekttag zum
nachhaltigen
Konsumverhalten im
Angebot oder beteiligen

In allen Bevélkerungsgruppen in der UHGW gibt es ein starkes
Bewusstsein fir nachhaltigen Konsum. Dieser wird kontinuierlich durch
vielschichtige Bildungsangebote auf unterschiedlichen Ebenen

gestarkt und mit einem zielgruppenpassenden Marketing prasentiert.

Lokale und gut vernetzte Energie- und Klimaschutzagenturen beraten
Menschen und Unternehmen offen und kostenlos zu allen wichtigen
Energiethemen, ,Hab ich nicht gewusst” kann man nur noch schwer fiir

2.1.2 Bewusstsein fir
Nachhaltigkeit bei
Erwachsenen starken

In Zusammenarbeit von
Stadt, Unternehmen sowie
verschiedenen
Studiengéngen und
lokalen Initiativen werden
stadtische Aktionstage zu
nachhaltigen Themen
initiiert.

2010,

2.2 Gesunde Lebensweise

In der UHGW sind die Mallinahmen der Gesundheitspravention
vielféltig und fiir jeden zugénglich. Die UHGW erméglicht durch
die entsprechende Infrastruktur den Zugang zu einer gesunden
Lebensweise. (z.B. Griinflichen, Fahrradwege, Fulwege,
Spielplatze, Sportstitten, Information, Aufklarung zu einer
gesunden Erndhrung...).

Der organisierte Sport ist ein Vorbild fiir nachhaltigen Konsum.

von 2019 wird unterstitzt
und im Sinne der
Nachhaltigkeit
weitergedacht.

Querbeziige zu den leg.
Dokumenten: Leitbild

entwicklungsplan

2.2.2 organisierter
Sport fordert die

Nachhaltigkeit

Der organisierte Sport
leistet einen wesentlichen
Beitrag zu einer
nachhaltigen Entwicklung
indem er auf eine
nachhaltige Beschaffung
sowie einen nachhaltigen
Lebensmittelkonsum
achtet und vorantreibt.

.1 Nachhaltige
Beschaffung fordern

Die Akteure
(Stadtverwaltung, Firmen,
Vereine, ...) der Stadt
gestalten ihre Beschaffung
nachhaltiger.

Die Stadtverwaltung nimmt
dabei eine Vorreiterrolle
ein.

2.3 Regional + Okologisch+ Fair + Solidarisch = Nachhaltig

Die Menschen in der UHGW konsumieren nachhaltige Lebensmittel aus der Region, mit fairen Lieferketten.
In ihrem alltaglichen Konsum nutzen sie darlber hinaus Angebote aus dem nachhaltigen Bereich. Dabei
werden Aspekte der Kreislaufwirtschaft (‘reduce, reuse, repair”) beriicksichtigt.

Entsprechende Angebote pragen in einer niedrigschwelligen, intuitiven Art das Greifswalder Angebot.

2.3.2 Orte der Nachhaltigkeit
starken und neu entwickeln

Angebote und Orte des nachhaltigen
Konsums werden geschaffen, gestarkt
und geférdert. (Beispielsweise
Unverpackt-, Umsonst-, und
EineWeltLaden, Repaircafe)

Reduce, Reuse, Recycle (Reduzieren,
Weiternutzung, Wiederaufbereitung)
stehen dabei besonders im Fokus.
Fiir die Orte - und weitere nachhaltige
Themen - besteht ein gebiindeltes
Informationsangebot.

COfsUJs

CORPNARATE QCIICTAINABILITY

2.3.3 Nachhaltigen
Lebensmittelkonsum férdern

Lebensmittel aus der Region
werden im breiten Rahmen
angeboten: Wochenmarkt,
Einzelhandel und andere
Verkaufsformen.

Dariiber hinaus sind nachhaltig und
fair produzierte/gehandeite
Lebensmittel an allen
Bezugspunkten der iberwiegende
Standard.

30. Januar 2024



Nachhaltige Erndhrung in der Praxis -

Ein Leitfaden fiir Besprechungen e c O r ’ u ’

CORPORATE SUSTAINABILITY

Nachhaltig essen und trinken - Wir machen mit!

Nachhaltigkeit lebt von den bewussten Kleinigkeiten im Alltag. Werden bei

Besprechungen Getranke und/oder Speisen angeboten, ist bei der Auswahl, o o o .
der Berechnung der Mengen und der Verpackung folgendes Vorgehen Nachhaltlge Ernahrung in der Praxis - B:\dcu—\\’u;‘ltunll"crg
empfehlenswert: Ein Leitfaden fl'.'lr Tagungen und Seminare M STINL PO LA

Auswahl Warmgetrinke:

der Kaffee und Tees aus fairem Handel und/oder 6kologi-
(EUEULT  schem Anbau Nachhaltig essen und trinken - Wir machen mit!
Milch maglichst in Bio-Qualitat
g Bereits bei der Wahl der Cateringpartner ist die Aufnahme von Nachhaltigkeits- Ein Anteil von 25 % der Lebensmittel aus biologischem Anbau ist wiinschenswert.
kriterien in die Ausschreibung empfehlenswert. Bitte beachten Sie, dass bei Er lasst sich durch den schrittweisen Einsatz von Kartoffeln, Gemiise etc. und die
Kaltgetrénke: offentlichen Auftrigen Produkte aus biologischem Anbau und fairem Handel Anpassung der Rezepturen mit geringeren Fleischanteilen meist leicht erreichen.
aafordart werden diirfen, nicht jedoch konkrete Siegel, wie z.B. GEPA, BananaFair. Empfehlenswert sind Kooperationen mit Partnern wie Landwirten, Verarbeitern
Frisches Trinkwasser aus del nach regionalen Lebensmitteln in der Ausschreibung ist im und Gastronomen vor Ort.
abgefilllt; standige frische B maglich. Der Leitfaden kann deshalb nicht als Teil einer Informieren Sie die Teilnehmer/-innen tiber Ihre Produktauswahl - auf dem Buffet,
Nachhalﬁge Ernahrung in der Praxis sung unverandert (ibernommen werden. der Speisekarte oder auch im Programm.
Remiedisiisuonaleisites: Ein Leitfaden fiir Workshops und Kochkurse
bevorzugt als Schorle s ¢ (
Wenn Orangensaft 0.3. erwi
fai Handel
chealchos saisonale Rohwaren und saisontypische Gerichte Saisonkalender
Regionale Lebensmittel und Spezialititen, moglichst www.ernaehrung-bw.de

Nachhaltig essen und trinken - Wir machen mit!

n Bio-Qualitat

Ministerium fir Landlichen Raum und Verbraucherschutz, www.schmeck-den-sueden.de
Leitfaden fiir nachhaltige Veranstaltungsorganisation, Han Bei Workshops und Kochkursen sind Nachhaltigkeitsaspekte aus unterschiedLi- verbessert das Image und bringt wirtschaftliche Vorteile. Ein Anteil von 25 % der
chen Handlungsfeldern zu beachten. Neben der nachhaltigen Ernahrung gehoren Lebensmittel aus biologischem Anbau ist winschenswert. Er |asst sich durch den www.reginet.de
auch der Verbrauch von Energie, Wasser, Papier etc. bis hin zur Verringerung des schrittweisen Einsatz von Kartoffeln, Gemise etc. und die Anpassung der Rezep-
Abfalls dazu. Das Thema wird in der AuRBendarstellung zunehmend wichtiger, turen mit geringeren Fleischanteilen meist leicht erreichen. Auf Regionalkennzeichen mit festgelegten
Kriterien achten, z.B. Qualitatszeichen BW,
'f Bio-Zeichen BW

Auswahl i L 1 und saisontypische Gerichte Saisonkalender

der Regionale Lebensmittel und Spezialitaten, méglichst www.ernaehrung-bw.de
Rezepte in Bio-Qualitat www.schmeck-den-sueden.de
und www.reginet.de

Lebens- Auf Regi ichen mit
mittel Kriterien achten, z.B. Qualitatszeichen BW,
Bio-Zeichen BW

Fleisch: aus der Region www.vz-bawue.de
Eier: aus Bio- oder Freilandhaltung, moglichst mit
www.ernaehrung-bw.de

L:z::‘::?rb:z:l;l:\::Fis(harten verzichten, nur zertifi- www.08-eier.net htt pS ://m | r. ba d e n _WU e rtte m b e rg. d E/ﬂ | ea d m i n/re d a kti O n/m -

zierten Fisch anbieten

e o T eesaaneepo fcheri e mir/intern/dateien/publikationen/Leitfaden_Ernaehrung.pdf

30. Januar 2024



COfsUJs

CORPORATE SUSTAINABILITY

O
Q
D
-
=
-
R
0Q

30. Januar 2024




‘A V - | 492022 l— }
5 COtUs

ar P,
: .{3‘?‘1151’59"‘]3 CORPORATE SUSTAINABILITY

i ‘
o — A
Too o (va. for 6 0

Y |

S Ao ik S Tombery

30. Januar 2024



COfsUJs

CORPORATE SUSTAINABILITY

ALTONALE: DAS VERANSTALTUNGSEI-
GENE NACHHALTIGKEITSLEITBILD

ALTONALE: KREISLAUFWIRTSCHAFT ALTONALE: ALTERNATIVES BEZAHLSYS- ALTONALE: GEMEINSAMES KOCHEN GE-
FURS GESCHIRR TEM FUR MEHR TEILHABE GEN LEBENSMITTELVERSCHWENDUNG
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COfsUJs

CORPORATE SUSTAINABILITY

FRANKFURT MARATHON: GANZHEITLI- FRANKFURT MARATHON:
CHES CATERINGKONZEPT MOBILITATSKONZEPT

FUTUR 2 FESTIVAL: EIN ZERO WASTE- FUTUR 2 FESTIVAL: ENERGIEAUTARK
KONZEPT UMSETZEN DURCH EIGENE STROMVERSORGUNG
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CHRISTGRINDELMARKT: MIT NACHHAL-
TIGKEITSKONZEPT KOMMUNIZIEREN

BAUERNMARKT GUT WULKSFELDE:
ERSTMALIG AUTOFREI!

NORDEN FESTIVAL: KEINE GASTRONO-
MIE MEHR OHNE MEHRWEG
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GREEN EVENTS HAMBURG

Green Events Hamburg ist ein offenes Netzwerk fiir zukunftsorientiertes Veranstalten.

Willkommen auf unserer Webseite, schén dass du da bist! Hier gibt es vielféltige Informationen, wie du
deine Veranstaltung nachhaltiger gestalten kannst. Erkunde unsere Rubriken Blog, News & Termine, unser
Beratungsangebot oder unsere Handreichung ZUKUNFT VERANSTALTEN. In der Tatenbank kannst du

eine Vielzahl an nachhaltigen Eventdienstleistungen, hilfreichen MaBnahmen und erfolgreichen
Fallbeispielen entdecken oder dich Giber mogliche Férderprogramme informieren. VERANSTALTEN
Handreichung mit Checklisten fiir die Praxis

fiir die nachhaltige Organisation von Veranstaltungen

mfreuen uns, wenn du mit uns in Kontakt trittst und wir das Netzwerk gemeinsam erweitern!

W’

Hamburg

UMSETZUNG DES KOSTENTRANSPARENZ NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKA- FEEDBACKMOGLICHKEITEN FUR
ABFALLKONZEPTS TION BESUCHERINNEN

https://www.greeneventshamburg.de/

30. Januar 2024
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“ Bundesministerium $ Bundesministerium
fir Umwelt, Naturschutz fur Umwelt, Maturschutz
und nukleare Sicherheit

und nukleare Sicherheit

CORPORATE SUSTAINABILITY

Leitfaden :
Leitfaden

fiir die nachhaltige Organisation von Veranstaltungen

= ;:..r.-u..u-x.—aumm T
WELT UND™ — Rl ‘
iy 1 W

GREEN DEAL P e 4

—

fiir die nachhaltige Organisation von Veranstaltungen

Handlungsfelder
der Veranstaltungs-
organisation -
Checklisten fiir

die Praxis

https://www.umweltbundesamt.de/nachhaltige-veranstaltungen

30. Januar 2024


https://www.bmuv.de/fileadmin/Daten_BMU/Download_PDF/Nachhaltige_Entwicklung/checklisten_interaktiv_nachhaltige_organinasition.pdf
https://www.umweltbundesamt.de/nachhaltige-veranstaltungen

CO Rechner Umwelt

2 Bundesamt COf’U’
CORPORATE SUSTAINABILITY
& Projektangaben E Ergebnis @~

— UBA COZ2-Rechner fiir Veranstaltungen (2024)

Mobilitat Sonstiges Mahlzeit & Ubernachtung

Thema: { Strom ] { Wirme ] % Die ® Nachhaltigkeits-

Bundesregierung STRATEGIE
fiir Deutschland

@ 1) Thema _ Quelle . Bezeichnung '. Menge | Einheit == COsel[kg]

Leitfaden fiir die nachhaltige
Organisation von Veranstaltungen

Teil des MaRnahmenprogramms Nachhaltigkeit der Bundesregierung
fiir die Bundesverwaltung

Vom 25. August 2021

https://www.umweltbundesamt.de/nachhaltige-veranstaltungen
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https://uba-event-free.co2-rechner.pro/de_DE/

Leitfaden fiir die

Tabelle 1: Kriterien fir die Auswahl eines Veranstaltungsgelindes

Bereich

Natur- und Wasserschist

Kriterien

Vermeidung won Naturschutz- oder
Wesserschutzgebieten

Begrindung

Schutz von semdiblen Gebieten durch
Micht-Beintrachtigung

Besandere Vorsicht bei Trinkwasse-
reinzugigebieten und bei G m

Vermeidung von Verschmutoung und

it Grundwasserkontakt

gal. henden Kesten dureh Scha-
denshessitigung

Berdcksichtigung ven 2.8, Brutzeiten,
Aulruchtzeiten

Wermeidung van Starung und Verstol
gegen entsprechende Gesetze

Bodenbelastung

Bevorrugte Nutzung von versisgehien,
stark befestigien Flachen

Hilt hohen Belastungen aus

Wermeidung der Mutzung von Wissen,
Ackern und bepflanzten Grinflichen

Bereits nach kurrer Belastung treten
Boden- und Yegetationsschiden aul

Bericksichligung der Oberfliche hin-
sichtlich der erwarteten Nutzung

= Sehitz var Versehmutzung des Ba-
dens durch 2. B, OI, Benzin, Abwas-
aer, Reinigungamittel ste.

= Befestigie Flichen kinnen auch bei
Niederschlag genutzt werden

+ Kurzzeitige  Belastungen  durch
Menschen kinnen wiele Flichen
aushalten, Buden, Zelte und Fahr-
reuge verursachen Schiden

= Ermiglicht Planung hinsichtlich der
Flucht- und Rettungsweage

Wer- und Entsorgung Anschluss an das Kanalnetz rur Ab- | Kosteneinsparungen durch Nutzung
WSS ENISLIEUNE bestshender Infrastruktur
Verkehr Verkshrsginstige Anbindung, insbe- | Vermeidung eines aufwendigen Ver-
sondere fr den OPNY kehrakonzepls
Energie Ausreichend  FeststrodmkapazitB » Keine Nutrung von Generatoren
seliten vorhanden sein natwendig
= K ingparung durch Mutrung
bestehender Infrastrukiur
» Berug von ,Oke-Strom” einfach
maglich
Barrierafreiheit Befestigte Wege Erreichbarkeit auch for Personen mit

kirperlichen Einschrankungen

umwe'jlgtlerti'ﬁgliche Gestaltung
von Open-Air-Veranstaltungen

Z.Nollsténdig Uberarbeitete Auflage
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http://soundsfornature.eu/wp-content/uploads/SFN_Leitfaden_web.pdf
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https://www.green-champions.de/fileadmin/user_upload/GreenChampions_Leitfaden.pdf

Leitfaden fiir
umweltfreundliche
Sportgrofiveranstaltungen
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https://klimaschutz.dosb.de/veranstaltungen
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