


































Anlage 1

Gebühren- und Auslagenverzeichnis

z Ausiagen

174,96 €

26704€

271,07 €

Gebühr pro Tag

Markt-, Gebühr Wochenmarkt Historischer
Wochenmarkt Am Gebühr andere Tage

Kostenstelle Veranstaltungs- Veranstaltungsfläche Marktplatz: Gebühr pro m2
Möwencenter: Gebühr als Wochenmarkt pro

fläche pro Tag in Euro und Tag (Brutto) in Euro
pro m2 und Tag m2 und Tag (Brutto) in

(Brutto) in Euro Euro

Di, Do, Fr Sa Mo, Mi Mo-Fr

Historischer
G1

Marktplatz

G 1.1. Fläche gesamt 245,09 €

Standgebühr
5 1.2.

Wochenmarkt
1,52 € 0,81€

G 2.1. Fläche gesamt

G 2 Fischmarkt

Marktfläche Am
G3

Mühlentor

Standgebühr
G 3.1. 1,69€ 0,50€

Wochenmarkt

Standgebühr
1,69€

andere Tage

Marktfläche Am
G4

Möwencenter

Standgebü hr
G4.1. 0,64€

Wochenmarkt

G 6.1.

Standgebü hr
0,64€

andere Tage

Fläche gesamt

Forum am
G6

Museumshafen

G 7.1. Fläche gesamt

Festspielplatz An

G7 der

Jungfemwiese

Z 1 Wasserpauschale 3,00 €

Z 2 Strompaüschale 3,00 €
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Fischmarkt
Stadtkartenauszug

Gemarkung: Greifswald
Flur: 31

Lagebezug: ETRS89/ UTM
1:500
24-014-A30.1

07.02.2024
Unterschrift: LA. gez. S. Heliwich

Maßstab:
Auftrags-Nr.:
Hergestellt am:
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Greifswald
Der Oberbürgermeister
Stadtbauarnt Abt. Geoinformation und Vermessung
17489 Greifswald‘ Markt 15
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na fit ueneh‘n5ueg des Herausgebers
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Ersatzflächen Wochenmarkt
Stadtkartena uszug

Lagebezug: ETRS89/ UTM
Maßstab: 1:500

Auftrags-Nr.: 24-014-A30.1
Hergestent am: 07.02.2024
Unterschrift: 1. A. gez. S. Heliwich

/J G[elfswald
Der Oberbürgermeister
Stadtbauamt Abt. Geoinformation und Vermessung
17489 Greifswald Markt 15

Veruefurtgung, Unrarcerung Veroftentrchung und Wetergabe an mm
nur not Senehnrigurg des Herausgebers
Zur innerdiensriuhen Verrsonor. ng bei Behörden oder
tun eigenen rhrrtgeuerbrmnhen Gebrauch genehnrigungstreu

Gemarkung:
Flur:

Greifswald
29
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Greifswald
Der Oberbürgermeister
Stadtbauamt• Abt. Geoinformatiorr und Vermessung
17489 Greifswald‘ Markt 15

VereieSaltigung, Umarbeitung, Veroffenttchurig und Weitergabe an Dritte nur mit
Genehmigung des Heraungebers Zur innurdiensttchen Verwendung bei Behörden
Öder zum eigenen nichigewerblichen Gebrauch genehmigungnfrei

Stadtkartenauszug Greifswald

Am Möwencenter

Lagebezug:
Höhenbezug:
Maßstab:

ETRS89/ UTM
NHN / DHHN2O16
1:500

Auftrags-N r.:
Hergestent am:
Unterschilft:

23-020-A30.1
08.02.2023
i. A. gez. V.Ladwig
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Greifswald
Der Oberbrirgermeister
Stadtbauamt. Abt. Geoinformation und Veimessung
17489 Greifswald‘ Markt 15

Vernielfaltigung Umarbeitung Veruffenthchung und Weitergabe an Dutte nur mit
Genehmigung des Herausgebers Zur innerdienstlichen Verwendung bei Behörden
oder zunr eigenen nichtgewerblichen Gebrauch genehmigungsfrei
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Stadtkartenauszug Grefswatd

Forum am Museumshafen

Lagebezug:
Höhenbezug:
Maßstab:

Auftrags-Nr.:
HergesteHt am:
Unterschrift;

ETRS89/ UTM
NHN / DHHN2Q16
1:750

23-020-A60.3
08.02.2023

A. gez. V.Ladwig
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Greifswald
Der Oberbürgermeister

Stadtbauamt Abt. Geoinformation und Vermessung
17489 Grerfswald Merkt 15

Vereelfalsgung, Umarbedurrg, Veroffenthchurrg und Wertergabe an Dntte nur md
Genehmigung des Herausgebers Zur nnerdrenstlichee Verwendung bei Behsrden
oder zum eigenen nichtgewerblichen Gebrauch genehmigungsfrei

2,

Stadtkartenauszug Greifswald

An der Jngfernwiese

Lagebezug:
Höhenbezug:

ETRS89/ UTM
NHN / DHHN2O16

Maßstab: 1:1000

Auftrags-Nr.:
Hergestellt am:
Unterschrift:

23-020-A60.3
08.02.2023
i. A. gez. V.Ladwig
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ch
e
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n
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e
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w
ie
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it
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R
eg

el
un

g
er
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bt

ke
in

en
S
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n,

M
ög

li
ch

ke
it

fü
r
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le

.

U
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rs
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ät
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d
H

an
se
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t
G
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d

P
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s
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ig
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ch
t
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m

er
m

ög
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ch

H
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M
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re
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T
is

ch
hö

he
m

it
ei

ne
m

V
or

hä
ng

et
uc

h
V

er
bl

en
du

ng
zu

v
er

se
h

en
.

(4
)

D
ie

B
en

ut
ze

r
h
ab

en
an

ih
re

n
V

er
k

au
fs

st
än

d
en

an
de

ut
li

ch
si

ch
tb

ar
er

S
te

ll
e

ih
re

n
V

or
-

un
d

Z
un

am
en

so
w

ie
ih

re
A

ns
ch

ri
ft

an
zu

br
in

ge
n.

F
ir

m
en

na
m

en
si

nd
eb

en
fa

ll
s

an
zu

g
eb

en
.

(5
)

S
äm

tl
ic

he
V

er
ka

uf
se

in
ri

ch
tu

ng
en

m
ü
ss

en
na

ch
V

er
ka

uf
ss

ch
lu

ss
vo

m
M

ar
kt

en
tf

er
n
t

w
er

de
n.

(6
)

W
äh

re
nd

de
r

M
ar

kt
öf

fn
un

gs
ze

it
en

h
ab

en
si

ch
ke

in
e

an
d

er
en

P
er

so
n
en

au
ß
er

de
m

In
ha

be
r

un
d

de
m

V
er

ka
uf

sp
er

so
na

l
in

o
d
er

hi
nt

er
ei

ne
r

V
er

ka
uf

se
in

ri
ch

tu
ng

au
fz

u
h
al

te
n
.

(7
)

Ü
be

r
A

us
na

hm
en

en
ts

ch
ei

d
et

d
as

A
m

t
fü

r
B

ür
ge

rs
er

vi
ce

un
d

B
ra

nd
sc

hu
tz

d
er

U
ni

ve
rs

it
ät

s-
un

d
H

an
se

st
ad

t
G

re
if

sw
al

d.

en
ts

p
re

ch
en

d
d
er

T
is

ch
hö

he
m

it
ei

ne
m

V
or

hä
ng

et
uc

h
od

er
V

er
bl

en
du

ng
zu

v
er

se
h
en

.

(4
)

D
ie

B
es

ch
ic

ke
r*

in
ne

n
h
ab

en
di

e
zu

m
A

bw
ie

ge
n

d
er

W
ar

e
er

fo
rd

er
li

ch
en

g
ee

ic
h
te

n
W

ie
g

ee
in

ri
ch

tu
n

g
en

so
au

fz
u

st
el

le
n

,
d

as
s

di
e

K
u

n
d

*
in

n
en

si
ch

vo
n

d
em

ri
ch

ti
ge

n
G

ew
ic

ht
d

er
g
ek

au
ft

en
W

ar
e

ü
b

er
ze

u
g

en
k

ö
n

n
en

.

(5
)

D
ur

ch
di

e
B

es
ch

ic
k

er
*

in
n

en
m

ü
ss

en
di

e
K

u
n

d
*

in
n

en
ü

b
er

di
e

in
d
en

L
eb

en
sm

it
te

ln
(a

uc
h

be
i

u
n
v
er

p
ac

k
te

n
W

ar
en

)
en

th
al

te
n

en
Z

u
sa

tz
st

o
ff

e
un

d
A

ll
er

ge
ne

in
fo

rm
ie

rt
w

er
d
en

.

(6
)

F
ür

d
en

V
er

ka
uf

so
ll

en
w

ie
d

er
v

er
w

er
tb

ar
e

o
d

er
k
o
m

p
o
st

ie
rb

ar
e

E
in

w
eg

p
ro

d
u
k
te

au
s

bi
ol

og
is
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ab

b
au

b
ar

em
M

at
er

ia
l

(z
.

B.
P
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m

b
la

tt
,

Z
u
ck

er
ro

h
r,

PL
A

,
C

PL
A

,
K

ar
to

n
o

d
er

H
ol

z)
v
er

w
en

d
et

w
er

d
en

.
D

er
E

in
sa

tz
vo

n
P

ro
d

u
k

te
n

au
s

P
la

st
e

un
d

S
ty
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r
so
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v

er
m
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d

er
t

w
er

d
en

.

(7
)

S
äm
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h
e

V
er

k
au
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ei

n
ri
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n
g
en

m
ü
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en
n
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h
V
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k
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h
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m
M
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en
tf

er
n

t
w
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d
en

.

(8
)

W
äh
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n
d

d
er

M
ar

k
tö

ff
n

u
n

g
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ei
te

n
h
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k
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n
e
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d
er
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P
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en
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ß
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d
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h
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d

d
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V
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p
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n
al
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o
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h
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r
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n
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V
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k
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n
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n
g
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fz

u
h
al

te
n
.
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)

Ü
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r
A

u
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m
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d
et
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e

U
n
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er
si

tä
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un
d
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se
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t

G
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sw
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d.
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V
er

b
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u
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*
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h
u
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ne
u:
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b
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*
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u
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U
m

w
el
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§
9

A
uf

-
un

d
A

bb
au

,
so

w
ie

A
nl

ie
fe

ru
ng

d
er

W
ar

en
au

f
W

oc
he

nm
är

kt
en

(1
)

D
ie

Z
uw

ei
su

ng
un

d
d

er
A

uf
ba

u
d

er
V

er
ka

uf
se

in
ri

ch
tu

ng
en

un
d

d
as

A
nl

ie
fe

rn
d
er

W
ar

e
ha

t
gr

un
ds

ät
zl

ic
h

in
d
er

Z
ei

t
vo

n
6
:4

5
U

hr
bi

s
8

:0
0

U
hr

zu
er

fo
lg

en
.

(2
)

D
er

A
bb

au
d
er

V
er

ka
uf

se
in

ri
ch

tu
ng

en
ha

t
sp

ät
es

te
n
s

1
S

tu
n

d
e

na
ch

B
ee

nd
ig

un
g

de
r

M
ar

kt
ze

it
ab

g
es

ch
lo

ss
en

zu
se

in
.

(3
)

D
as

B
ef

ah
re

n
d
er

M
ar

kt
fl

äc
he

m
it

F
ah

rz
eu

ge
n

w
äh

re
nd

d
er

Ö
ff

nu
ng

sz
ei

te
n

is
t

ni
ch

t
g
es

ta
tt

et
.

(4
)

D
as

A
bs

te
ll

en
vo

n
L

ie
fe

rf
ah

rz
eu

ge
n

un
d

so
n

st
ig

e
F

ah
rz

eu
ge

n
w

äh
re

nd
d
er

Ö
ff

nu
ng

sz
ei

t
d

es
W

o
ch

en
m

ar
k
te

s
au

f
d
er

M
ar

kt
fl

äc
he

un
d

an
g
re

n
ze

n
d
en

F
lä

ch
en

is
t

ni
ch

t
g
es

ta
tt

et
.

(5
)

Ü
be

r
b
eg

rü
n

d
et

e
A

us
na

hm
en

en
ts

ch
ei

d
et

M
ar

kt
m

ei
st

er
bz

w
.

se
in

V
er

tr
et

er
.

d
er

§
1
0

S
ta

n
d
p
lä

tz
e

(1
)

W
ar

en
dü

rf
en

nu
r

vo
n

ei
ne

m
,

du
rc

h
de

n
M

ar
kt

m
ei

st
er

bz
w

.
se

in
em

V
er

tr
et

er
,

zu
ge

w
ie

se
ne

n
S

ta
n

d
o

rt
au

s
an

g
eb

o
te

n
un

d
ve

rk
au

ft
w

er
de

n.

(2
)

D
ie

Z
uw

ei
su

ng
ei

n
es

S
ta

n
d
p
la

tz
es

er
fo

lg
t

al
s

E
in

ze
lt

ag
es

zu
la

ss
u
n
g

bz
w

.
na

ch
sc

hr
if

tl
ic

he
r

A
nt

ra
gs

te
ll

un
g

al
s

D
au

er
zu

la
ss

u
n
g

na
ch

m
ar

kt
be

tr
ie

bl
ic

he
n

E
rf

or
de

rn
is

se
n

un
d

is
t

ni
ch

t
üb

er
tr

ag
ba

r.
E

s
b
es

te
h
t

ke
in

A
ns

pr
uc

h
au

f

§
12

A
uf

-
un

d
A

bb
au

so
w

ie
A

nl
ie

fe
ru

ng
de

r
W

ar
en

au
f

W
oc

he
nm

är
kt

en
(1

)
D

ie
Z

uw
ei

su
ng

un
d

d
er

A
uf

ba
u

de
r

V
er

ka
uf

se
in

ri
ch

tu
ng

en
un

d
d

as
A

nl
ie

fe
rn

d
er

W
ar

e
h
ab

en
gr

un
ds

ät
zl

ic
h

in
d
er

Z
ei

t
vo

n
6
:4

5
U

hr
bi

s
8
:0

0
U

hr
,

n
d
en

F
äl

le
n

d
er

§
9,

1
0

n
ac

h
nd

iv
id

ue
ll

er
A

b
sp

ra
ch

e,
zu

er
fo

lg
en

.
Fü

r
di

e
M

ar
k
tf

lä
ch

e
„A

m
M

ö
w

en
ce

n
te

r“
si

n
d

A
u

sn
ah

m
en

m
ög

li
ch

.

(2
)

D
er

A
bb

au
d
er

V
er

k
au

fs
ei

n
ri

ch
tu

n
g

en
h
at

sp
ät

es
te

n
s

ei
ne

S
tu

n
d

e
na

ch
B

ee
nd

ig
un

g
d
er

M
ar

kt
ze

it
ab

g
es

ch
lo

ss
en

zu
se

in
.

(3
)

D
as

B
ef

ah
re

n
d
er

M
ar

kt
fl

äc
he

m
it

F
ah

rz
eu

ge
n

w
äh

re
nd

d
er

Ö
ff

nu
ng

sz
ei

te
n

is
t

ni
ch

t
g

es
ta

tt
et

.

(4
)

D
as

A
bs

te
ll

en
vo

n
L

ie
fe

rf
ah

rz
eu

ge
n

un
d

so
n
st

ig
en

F
ah

rz
eu

ge
n

w
äh

re
nd

d
er

Ö
ff

nu
ng

sz
ei

t
d

es
W

o
ch

en
m

ar
k
te

s
au

f
d
er

M
ar

kt
fl

äc
he

un
d

an
g

re
n

ze
n

d
en

F
lä

ch
en

is
t

ni
ch

t
g

es
ta

tt
et

.

(5
)

Ü
be

r
b

eg
rü

n
d

et
e

A
us

na
hm

en
en

ts
ch

ei
d
et

di
e

U
ni

ve
rs

it
ät

s-
un

d
H

an
se

st
ad

t
G

re
if

sw
al

d.
lD

S
ta

n
d
p
lä

tz
e

(1
)

W
ar

en
dü

rf
en

nu
r

vo
n

ei
ne

m
,

du
rc

h
d
en

/d
ie

M
ar

k
tm

ei
st

er
*
in

bz
w

.
di

e
V

er
tr

et
u
n
g
,

zu
g
ew

ie
se

n
en

S
ta

n
d
o
rt

au
s

an
g

eb
o
te

n
un

d
ve

rk
au

ft
w

er
de

n.

(2
)

D
ie

Z
uw

ei
su

ng
ei

n
es

S
ta

n
d
p
la

tz
es

er
fo

lg
t

al
s

E
in

ze
lt

ag
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zu
la

ss
u
n
g

na
ch

m
ar
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tr
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bl
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he
n

E
rf
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de
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se
n

un
d
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t
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t
ü
b
er
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b
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.
E

s
b
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te
h
t

ke
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A
ns

pr
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h
au

f
Z

uw
ei

su
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o
d
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B
eh
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n
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n
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b
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m

m
te

n
S
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n

d
p
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tz

es
.

R
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el
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g
fü

r
P

ro
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ie
b

un
d

Z
ei

te
n
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ß

er
h
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b

d
es

W
o
ch

en
m
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k
te

s
in

di
vi
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el

l.
A

m
M

öw
en
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nt

er
er
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t
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e
Z

uw
ei

su
ng

ei
n
ig

er
B

es
ch
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k

er
*

in
n
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.

B
ei

W
o
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m
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k
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k
er

*
in

n
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e

D
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ss

u
n
g

U
n
iv
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si
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d
H
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t
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d
G

eg
en

ü
b
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g
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-

un
d

G
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h
re

n
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u
n
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Z
uw

ei
su

ng
o
d
er

B
eh

al
te

n
ei

n
es

b
es

ti
m

m
te

n
S

ta
nd

pl
at

ze
s.

(3
)

D
ie

Z
uw

ei
su

ng
ei

n
es

S
ta

n
d
p
la

tz
es

B
ed

in
gu

ng
en

un
d

A
uf

la
ge

n
er

fo
lg

en
.

ka
nn

m
it

(4
)

D
as

R
äu

m
en

ei
n

es
S

ta
n
d
p
la

tz
es

w
äh
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nd

d
er

O
ff

nu
ng

sz
ei

te
n

du
rc

h
de

n
B

en
ut

ze
r

is
t

ni
ch

t
g
es

ta
tt

et
.

Ü
be

r
A

us
na

hm
en

in
b

eg
rü

n
d
et

en
F

äl
le

n
en

ts
ch

ei
d
et

d
er

M
ar

kt
m

ei
st

er
bz

w
.

se
in

V
er

tr
et

er
.

(5
)

D
ie

Z
uw

ei
su

ng
ei

n
es

S
ta

n
d
p
la

tz
es

ka
nn

vo
n

d
er

U
n

iv
er

si
tä

ts
-

un
d

H
an

se
st

ad
t

G
re

if
sw

al
d

v
er

sa
g

t
od

er
w

id
er

ru
fe

n
w

er
de

n,
w

en
n

ei
n

sa
ch

li
ch

g
er

ec
h
tf

er
ti

g
te

r
G

ru
nd

vo
rl

ie
gt

.
Ei

n
sa

ch
li

ch
g
er

ec
h
tf

er
ti

g
te

r
G

ru
nd

li
eg

t
in

sb
es

o
n
d
er

e
vo

r,

a)
w

en
n

T
at

sa
ch

en
di

e
A

nn
ah

m
e

re
ch

tf
er

ti
ge

n,
d
as

s
d
er

B
en

ut
ze

r
di

e
fü

r
di

e
T

ei
ln

ah
m

e
am

M
ar

kt
er

fo
rd

er
li

ch
e

Z
uv

er
lä

ss
ig

ke
it

ni
ch

t
be

si
tz

t,

b)
d
er

zu
r

V
er

fü
gu

ng
st

eh
en

d
e

P
la

tz
ni

ch
t

au
sr

ei
ch

t,

c)
de

r
B

en
ut

ze
r

er
fo

rd
er

li
ch

e
P

er
so

n
al

d
o

k
u

m
en

te
bz

w
.

G
ew

er
b
eu

n
te

rl
ag

en
fü

r
d
as

zu
h

an
d

el
n

d
e

S
or

ti
m

en
t

ni
ch

t
vo

rw
ei

se
n

ka
nn

,

(3
)

D
ie

Z
uw

ei
su

ng
ei

n
es

S
ta

n
d
p
la

tz
es

ka
nn

m
it

B
ed

in
gu

ng
en

un
d

A
uf

la
ge

n
er

fo
lg

en
.

(4
)

D
as

R
äu

m
en

ei
n
es

S
ta

n
d
p
la

tz
es

w
äh
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nd

d
er

O
ff

nu
ng
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ei

te
n

du
rc

h
d
en

/d
ie

B
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ic

ke
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t
g
es
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tt

et
.

Ü
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r
A
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b
eg
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n
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et
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F
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e
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)

D
ie

Z
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ng
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n
es

S
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n
d
p
la
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n
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er
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H
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t
G
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if
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al
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v
er
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g
t

o
d
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id
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ru
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n
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er

de
n,

w
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n
ei

n
sa
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g
er
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h
tf
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ti
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te

r
G
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ie
gt
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D

ie
V

er
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u
n
g

bz
w
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d
er

W
id

er
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w

ir
d
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na
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S

ch
w

er
e

d
es

V
er
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o
ß
es

ze
it

li
ch

be
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en
zt

.
Ei

n
sa

ch
li

ch
g
er
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h
tf

er
ti

g
te

r
G

ru
nd
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eg

t
in
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es

o
n

d
er

e
vo

r,
w

en
n

1.
T
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sa
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en

di
e

A
nn
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m

e
re
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er
ti

ge
n,

d
as

s
d
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/d
ie

B
es

ch
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ke
r*
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e
fü

r
di

e
T

ei
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m
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am

M
ar

kt
er
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rd

er
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ch
e

Z
uv

er
lä
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ig

ke
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tz

t,

2.
d

er
zu

r
V

er
fü
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ng
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eh

en
d

e
P

la
tz
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ch
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au
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ei

ch
t,

3.
d
er

/d
ie

B
es

ch
ic

ke
r*

V
er
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rd

er
li

ch
e

P
er
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n

al
d

o
k

u
m

en
te

bz
w

.
G

ew
er

b
eu

n
te

rl
ag

en
fü

r
d
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zu

h
an

d
el

n
d

e
S

o
rt
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en

t
ni

ch
t
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ei
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n
ka
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,

M
il

de
st

es
M

itt
el
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na
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H
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fi
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ei
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un

d
S
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w
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e

d
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V
er
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o
ß
es
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w

en
n

d
er

S
ta

n
d

p
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tz
w

ie
de
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t
ni
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t

b
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ir
d,

U
n
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un
d

H
an
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t

G
re
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d

G
eg

en
ü
b
er
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el
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n
g

M
ar
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d

G
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ü
h
re

n
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u
n
g

U
H
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W

2
0
2
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d
er

P
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tz
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o
d
er
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M

aß
na
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en

o
d
er

öf
fe

nt
li

ch
e

Z
w

ec
ke

be
nö
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gt

w
ir

d,
4.

d
er

P
la

tz
ga

nz
o
d
er

te
il

w
ei

se
fü

r
ba

ul
ic
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M

aß
n
ah

m
en

o
d
er

öf
fe

nt
li

ch
e

Z
w

ec
ke

be
nö

ti
gt

w
ir

d,

f)
d
er

B
en

ut
ze

r
bz

w
.

se
in

e
B

es
ch

äf
ti

gt
en

o
d
er

B
ea

uf
tr
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te

n
tr

ot
z

M
ah

nu
ng

en
ge

ge
n

di
e

B
es

ti
m

m
un

ge
n

d
ie

se
r

S
at

zu
n
g

v
er

st
o

ß
en

,

g)
d
er

B
en

ut
ze

r
di

e
na

ch
d

ie
se

r
S

at
zu

n
g

fä
ll

ig
en

G
eb

üh
re

n
tr

ot
z

A
uf

fo
rd

er
un

g
ni

ch
t
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hl

t,

h)
d
er

B
en
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r
bz

w
.

se
in

e
B

es
ch

äf
ti

gt
en

o
d
er

B
ea

uf
tr
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te

n
w

äh
re

nd
d
er

B
el

ie
fe

ru
ng

di
e

B
es

ti
m
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un

ge
n

d
er

St
V

O
ve

rl
et

ze
n,
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V

er
st

öß
e

ge
ge

n
le

be
ns

m
it

te
lh

yg
ie

ni
sc

he
R

ec
ht

sv
or

sc
h

ri
ft

en
fe

st
g
es

te
ll

t
w

er
de

n,

j)
kr

ie
gs

ve
rh

er
rl

ic
he

nd
e

A
rt

ik
el

ve
rk

au
ft

w
er

de
n.

5.
d
er

/d
ie

B
es

ch
ic

k
er

*
in

bz
w

.
di

e
B

es
ch

äf
ti

gt
en

o
d
er

B
ea

u
ft

ra
g
te

n
tr

ot
z

M
ah

nu
ng

en
ge

ge
n

di
e

B
es

ti
m

m
un

ge
n

d
ie

se
r

S
at

zu
n
g

v
er

st
o
ß
en

,

6.
d
er

/d
ie

B
es

ch
ic

ke
r*

ir
di

e
na

ch
d
ie

se
r

S
at

zu
n
g

fä
ll

ig
en

G
eb

üh
re

n
tr

ot
z

A
uf

fo
rd

er
un

g
ni

ch
t

za
hl

t,

7.
d
er

/d
ie

B
es

ch
ic

ke
r*

in
bz

w
.

di
e

B
es
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äf

ti
gt

en
o
d
er

B
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uf
tr

ag
te

n
w

äh
re

nd
d
er

B
el

ie
fe

ru
ng

di
e

B
es

ti
m

m
un

ge
n

d
er

St
V

O
ve

rl
et

ze
n,

8.
d

er
/d

ie
B

es
ch
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k

er
*

in
w

ie
d

er
h

o
lt

g
eg

en
di

e
R

eg
el

u
n

g
en

d
ie

se
r

S
at

zu
n
g

v
er

st
ö

ß
t,

9.
V

er
st

öß
e

ge
ge

n
le

be
ns

m
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te
lh

yg
ie

ni
sc

he
R

ec
ht

sv
or

sc
h
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ft

en
fe

st
g

es
te

ll
t

w
er

de
n,

10
.

kr
ie

gs
ve

rh
er

rl
ic

he
nd

e,
ge

se
tz

li
ch

v
er

b
o
te

n
e

od
er

v
er
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ss

u
n
g
sf

ei
n
d
li

ch
e

A
rt
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el

ve
rk
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ft

w
er

de
n.

B
es
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re

s
V

er
st
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dn
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zu

r
E
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ha

lt
un

g
d
er

R
eg

el
un

ge
n

E
rg

än
zu
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zu

m
V
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st
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dn

is

(6
)

B
ei

V
er

sa
ge

n
bz

w
.

W
id

er
ru

f
d
er

S
ta

n
d
p
la

tz
zu

w
ei

su
n
g

ka
nn

d
er

M
ar
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m

ei
st

er
bz

w
.

se
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V
er
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et
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e
so
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e

R
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m
un

g
d
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P
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tz
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an

ge
n.

U
ni

ve
rs

itä
ts

-
un

d
H

an
se

st
ad

t
G

re
if
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al

d

(6
)

B
ei

V
er

sa
ge

n
bz

w
.

W
id

er
ru

f
d
er

S
ta

n
d
p
la

tz
zu

w
ei

su
n
g

ka
nn

d
er

/d
ie

M
ar

kt
m

ei
st

er
*i

n
bz

w
.

di
e

V
er

tr
et

u
n

g
di

e
so

fo
rt

ig
e

R
äu

m
un

g
d

es
P

la
tz

es
ve

rl
an

ge
n.

I
i

O
rd

nu
ng
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d

S
au
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rk

ei
t

§
14

O
rd

nu
ng

un
d

S
au

be
rk

ei
t

(1
)

D
ie

B
en

ut
ze

r
si

nd
w

äh
re

nd
d
er

Ö
ff

nu
ng

sz
ei

t
(1

)
D

ie
B

es
ch

ic
k

er
*

n
n

en
si

nd
w

äh
re

nd
de

r
ve

rp
fl

ic
ht

et
:

O
ff

n
u

ng
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ei
t
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rp

fl
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ht
et
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re
S

ta
n
d

p
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e
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u

b
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w

ie
di

e
an
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S
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d
p

lä
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e
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u
b
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w
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e
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n

V
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n
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n
d
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F
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ih
re
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V
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n
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n
d
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F
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G
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d
G
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H
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ei
ne

r
T

ie
fe

vo
n

2m
vo

n
S

ch
n
ee

un
d

Ei
s

fr
ei

zu
ha

lt
en

,

b)
V

er
pa

ck
un

gs
m

at
er

ia
l,

K
is

te
n,

R
eg

al
e,

P
ap

ie
r

un
d

an
d
er

es
M

at
er

ia
l

si
ch

er
,

g
eo

rd
n
et

,
ve

rw
eh

un
gs

fr
ei

zu
sa

m
m

el
n

so
w

ie
ni

ch
t

au
f

de
n

an
g

re
n

ze
n

d
en

F
lä

ch
en

ab
zu

st
el

le
n

o
d
er

zu
la

ge
rn

,

c)
V

er
pa

ck
un

gs
m

at
er

ia
li

en
,

M
ar

kt
ab

fä
ll

e
un

d
m

ar
kt

be
di

ng
te

n
K

eh
ri

ch
t

vo
n

ih
re

n
S

ta
n

d
p

lä
tz

en
un

d
an

g
re

n
ze

n
d

en
F

lä
ch

en
in

di
e

b
er

ei
tg

es
te

ll
te

n
M

ül
lg

ef
äß

e
m

ög
li

ch
st

v
er

d
ic

h
te

t
ei

nz
uf

ül
le

n
bz

w
.

an
de

n
zu

ge
w

ie
se

ne
n

S
te

ll
en

zu
en

ts
o

rg
en

.

(2
)

D
ie

G
ru

nd
re

in
ig

un
g

d
er

M
ar

kt
fl

äc
he

d
es

W
o
ch

en
m

ar
k
te

s
w

ir
d

vo
n

d
er

U
ni

ve
rs

it
ät

s-
un

d
H

an
se

st
ad

t
G

re
if

sw
al

d
bz

w
.

ei
n

es
B

ea
u
ft

ra
g
te

n
ü
b
er

n
o
m

m
en

.

§
1
2

Im
bi

ss
-

un
d

G
et

rä
n
k
es

tä
n
d
e

(1
)

D
ie

b
ea

b
si

ch
ti

g
te

T
ei

ln
ah

m
e

am
W

oc
he

nm
ar

kt
is

t
de

m
A

m
t

fü
r

B
ür

ge
rs

er
vi

ce
un

d
B

ra
nd

sc
hu

tz
,

A
bt

ei
lu

ng
A

ll
ge

m
ei

ne
O

rd
n
u
n
g
sa

u
fg

ab
en

,
M

är
kt

e
un

d
V

er
an

st
al

tu
ng

en
sp

ät
es

te
n
s

ei
ne

W
oc

he
vo

r
B

eg
in

n
d
er

T
ei

ln
ah

m
e

m
it

zu
te

il
en

.

(2
)

Z
ur

A
bf

al
lv

er
m

ei
du

ng
is

t
d

er
V

er
ka

uf
vo

n
S

p
ei

se
n

un
d

G
et
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nk

en
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m
V
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ze
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an

O
rt

un
d

S
te

ll
e
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r
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pf

an
d
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ge
n,

w
ie
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rv

er
w
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tb

a
re

n
od

er
k
o
m

p
o
st

ie
rb
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en

so
w

ie
m

it
ve

rz
eh

rb
ar

en
V

er
pa

ck
un

ge
n

un
d

B
eh

äl
tn

is
se

n
g
es

ta
tt

et
.

ei
n
er

T
ie

fe
vo

n
2

,0
0

M
et

er
n

vo
n

S
ch

n
ee

un
d

Ei
s

fr
ei

zu
ha

lt
en

,

2.
V

er
pa

ck
un

gs
m

at
er

ia
l,

K
is

te
n,

R
eg

al
e,

P
ap

ie
r

un
d

an
d
er

es
M

at
er

ia
l

si
ch

er
,

g
eo

rd
n
et

,
ve

rw
eh

un
gs

fr
ei

zu
sa

m
m

el
n

Li
nd

ni
ch

t
au

f
de

n
an

g
re

n
ze

n
d

en
F

lä
ch

en
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zu
st

el
le

n
o
d
er

zu
la

ge
rn

,

3.
V

er
pa

ck
un

gs
m

at
er

ia
li

en
,

M
ar

kt
ab

fä
ll

e
un

d
m

ar
k
tb

ed
in

g
te

n
K

eh
ri

ch
t

vo
n

ih
re

n
S

ta
n
d
p
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en
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d

an
g
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n

ze
n

d
en

F
lä

ch
en

in
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e
b
er
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es
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n
M
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ef
äß

e
g
et

re
n
n
t

m
ög
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ch

st
ve
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ht
et

ei
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uf
ül

le
n

bz
w

.
an

de
n

zu
g
ew

ie
se

n
en

S
te

ll
en
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en
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o
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en
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(2
)

D
ie

G
ru

nd
re
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ig

un
g

d
er

M
ar

kt
fl

äc
he

d
es

W
o
ch

en
m

ar
k
te

s
w

ir
d

vo
n

d
er

U
ni

ve
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it
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s-
un

d
H

an
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t
G
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d
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w
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ei
n

es
/e

in
er

B
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u
ft

ra
g
te

n
ü
b
er

n
o
m

m
en

.

§
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Im
bi

ss
un

d
G

et
rä

n
k

es
tä

n
d

e

(1
)

Z
ur

A
bf

al
lv

er
m

ei
du

ng
is

t
de

r
V

er
ka

uf
vo

n
S

p
ei

se
n

un
d

G
et

rä
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en
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d
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p
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(3
)

D
ie

A
bg

ab
e

vo
n

S
en

f,
K

et
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un

d
S
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ce

n
u.
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h
at

(2
)

D
ie

A
bg
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e
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n

S
en
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K

et
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up
un

d
S
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n
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d
er

n
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lg
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h
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S
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d
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n
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(4
)

Ü
be

r
A
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en
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E
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al

l
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e

(3
)

Ü
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l
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d
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e
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d
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d.
U
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(5
)
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n
Im
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d
G
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n
k
es
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n
d
en

(4
)
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ie
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*
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d
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A
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r
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n
g
sp

lä
tz

en
zu

g
es

ta
tt

en
.

A
lle

im
H

an
de

l-
un

d
V

er
an

st
al

tu
n
g
sw

es
en

tä
ti

g
en

‘
P

er
so

n
en

h
ab

en
si

ch
ih

ne
n

g
eg

en
ü

b
er

au
f

V
er

la
ng

en
au

sz
u
w

ei
se

n
.

(3
)

D
er

B
en

ut
ze

r
h

at
se

in
V

er
ha

lt
en

au
f

de
n

M
ar

kt
-

un
d

(3
)

D
ie

B
en

ut
ze

r*
in

ne
n

h
ab

en
ih

r
V

er
ha

lt
en

au
f

de
n

V
er

an
st

al
tu

n
g
sf

lä
ch

en
un

d
de

n
Z

us
ta

nd
se

in
er

M
ar

kt
-

un
d

V
er

an
st

al
tu

n
g
sf

lä
ch

en
un

d
de

n
S

ac
h
en

so
ei

nz
ur

ic
ht

en
,

d
as

s
ke

in
e

P
er

so
n

od
er

Z
us

ta
nd

se
in

er
S

ac
h

en
so

ei
nz

ur
ic

ht
en

,
d
as

s
S

ac
h

e
ge

sc
hä

di
gt

,
g
ef

äh
rd

et
o

d
er

m
eh

r
al

s
na

ch
de

n
ke

in
e

P
er

so
n

o
d
er

S
ac

h
e

g
es

ch
äd

ig
t,

g
ef

äh
rd

et

U
ni

ve
rs

it
ät

s-
un

d
H

an
se

st
ad

t
G

re
if

sw
al

d
G

eg
en

üb
er

st
el

lu
ng

M
ar

kt
-

un
d

G
eb

üh
re

ns
at

zu
ng

U
H

G
W

2
0
2
4
,

F
as

su
ng

vo
m

0
7

.0
2

.2
0

2
4

S
ei

te
2

0
vo

n
3

3



U
n

iv
er

si
tä

ts
-

un
d

H
an

se
st

ad
t

G
re

if
sw

al
d

G
eg

en
ü
b
er

st
el

lu
n
g

M
ar

kt
-

un
d

G
eb

ü
h
re

n
sa

tz
u
n
g

U
H

G
W

2
0
2
4
,

F
as

su
n
g

vo
m

0
7

.0
2

.2
0

2
4

w
ir

d.
U

m
st

än
de

n
u
n
v
er

m
ei

d
b
ar

b
eh

in
d
er

t
od

er
be

lä
st

ig
t

(4
)

D
er

B
en

ut
ze

r
h

at
es

zu
u

n
te

rl
as

se
n

,

a)
W

ar
en

im
U

m
he

rg
eh

en
an

zu
b

ie
te

n
,

o
d
er

m
eh

r
al

s
na

ch
de

n
U

m
st

än
de

n
u
n
v
er

m
ei

d
b
ar

b
eh

in
d
er

t
od

er
b
el

äs
ti

g
t

w
ir

d,

(4
)

D
ie

B
en

ut
ze

r*
in

ne
n

h
ab

en
es

zu
u
n
te

rl
as

se
n

,

b)
W

er
be

m
at

er
ia

l
al

le
r

A
rt

od
er

so
n

st
ig

e
G

eg
en

st
än

d
e

zu
ve

rt
ei

le
n,

A
us

na
hm

en
kö

nn
en

vo
n

de
r

S
ta

d
tv

er
w

al
tu

n
g

d
er

U
n

iv
er

si
tä

ts
-

un
d

H
an

se
st

ad
t

G
re

if
sw

al
d

in
b

es
o

n
d

er
en

F
äl

le
n

zu
g

el
as

se
n

w
er

de
n,

1.
W

ar
en

im
U

m
he

rg
eh

en
an

zu
b
ie

te
n
,

2.
W

er
be

m
at

er
ia

l
al

le
r

A
rt

o
d
er

so
n
st

ig
e

G
eg

en
st

än
d
e

zu
ve

rt
ei

le
n,

A
us

na
hm

en
kö

nn
en

vo
n

d
er

U
ni

ve
rs

it
ät

s-
un

d
H

an
se

st
ad

t
G

re
if

sw
al

d
in

b
es

o
n
d
er

en
F

äl
le

n
zu

g
el

as
se

n
w

er
de

n,

c)
le

b
en

d
e

T
ie

re
,

di
e

ni
ch

t
fü

r
de

n
V

er
ka

uf
b
es

ti
m

m
t

si
nd

,
w

äh
re

nd
d
er

D
ur

ch
fü

hr
un

g
d

es
W

o
ch

en
m

ar
k
te

s
m

it
zu

br
in

ge
n.

3.
U

nt
er

sc
hr

if
te

n
zu

sa
m

m
el

n
,

4.
le

b
en

d
e

T
ie

re
,

di
e

ni
ch

tf
ür

de
n

V
er

ka
uf

b
es

ti
m

m
t

si
nd

,
w

äh
re

nd
d
er

D
ur

ch
fü

hr
un

g
d
es

W
o
ch

en
m

ar
k
te

s
m

it
zu

br
in

ge
n.

Ü
be

r
A

us
na

hm
en

en
ts

ch
ei

d
et

di
e

U
ni

ve
rs

it
ät

s-
un

d
H

an
se

st
ad

t
G

re
if

sw
al

d.

(5
)

D
em

B
en

ut
ze

r
d
er

F
lä

ch
en

is
t

es
u
n
te

rs
ag

t,
ei

n
g
eb

au
te

s
M

ob
ili

ar
,

w
ie

B
än

ke
,

T
ri

nk
br

un
ne

n,
L

am
pe

n,
P

ap
ie

rk
ör

be
,

P
ol

le
r

et
c.

zu
b

es
ch

m
u
tz

en
,

zu
b
es

ch
äd

ig
en

,
zu

en
tf

er
n

en
od

er
un

zw
ec

km
äß

ig
zu

be
nu

tz
en

.

A
uf

de
m

W
oc

he
nm

ar
kt

si
nd

so
lc

h
e

A
kt

iv
it

ät
en

ni
ch

t
er

la
ub

t.

z.
B

.
H

au
st

ie
re

,
di

e
de

n
T

ag
üb

er
ni

ch
t

ge
pf

le
gt

w
er

de
n

kö
nn

en
.

K
om

m
t

se
lt

en
vo

r.

(5
)

D
en

B
en

ut
ze

r*
in

ne
n

d
er

F
lä

ch
en

is
t

es
u
n
te

rs
ag

t,
ei

n
g
eb

au
te

s
M

ob
ili

ar
,

w
ie

B
än

ke
,

T
ri

nk
br

un
ne

n,
L

am
pe

n,
P

ap
ie

rk
ör

be
,

P
ol

le
r

et
c.

zu
b
es

ch
m

u
tz

en
,

zu
b
es

ch
äd

ig
en

,
zu

en
tf

er
n
en

o
d
er

un
zw

ec
km

äß
ig

zu
b
en

u
tz

en
.

S
ei

te
2

1
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n
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H
af

tu
ng

(1
)

D
as

B
et

re
te

n
un

d
di

e
B

en
ut

zu
ng

d
er

H
an

de
ls

-
un

d
V

er
an

st
al

tu
n
g
sf

lä
ch

en
er

fo
lg

t
au

f
ei

g
en

e
G

ef
ah

r.

(2
)

E
in

e
b

es
o

n
d
er

e
E

ig
en

sc
ha

ft
d
er

zu
r

V
er

fü
gu

ng
g
es

te
ll

te
n

H
an

de
ls

-
un

d
V

er
an

st
al

tu
n
g
sf

lä
ch

en
w

ir
d

ni
ch

t
zu

ge
si

ch
er

t.

(3
)

D
ie

U
ni

ve
rs

it
ät

s-
un

d
H

an
se

st
ad

t
G

re
if

sw
al

d
üb

er
ni

m
m

t
ke

in
er

le
i

H
af

tu
ng

,
in

sb
es

o
n

d
er

e
ni

ch
tf

ür
di

e
S

ic
he

rh
ei

t
d

er
ei

n
g

eb
ra

ch
te

n
W

ar
en

,
de

r
S

tä
n

d
e

un
d

de
rg

le
ic

he
n.

D
ie

se
H

af
tu

ng
sf

re
is

te
ll

un
g

gr
ei

ft
da

nn
ni

ch
t,

w
en

n
di

e
S

ch
äd

en
au

s
d
er

V
er

le
tz

un
g

d
es

L
eb

en
s,

d
es

K
ör

pe
rs

o
d
er

de
r

G
es

un
dh

ei
t,

au
f

ei
ne

r
fa

h
rl

äs
si

g
en

P
fl

ic
ht

ve
rl

et
zu

ng
d
er

U
n

iv
er

si
tä

ts
un

d
H

an
se

st
ad

t
G

re
if

sw
al

d
o
d
er

ei
n
er

vo
rs

ät
zl

ic
he

n
o
d
er

fa
h
rl

äs
si

g
en

P
fl

ic
ht

ve
rl

et
zu

ng
ei

n
es

ge
se

tz
li

ch
en

V
er

tr
et

er
s

o
d
er

E
rf

ül
lu

ng
sg

eh
il

fe
n

d
er

U
ni

ve
rs

it
ät

s-
un

d
H

an
se

st
ad

t
G

re
if

sw
al

d
b
er

u
h
en

.
D

ie
se

H
af

tu
ng

sf
re

is
te

ll
un

g
gr

ei
ft

fü
r

so
n

st
ig

e
S

ch
äd

en
d
an

n
ni

ch
t,

w
en

n
di

e
S

ch
äd

en
au

f
ei

ne
r

gr
ob

fa
h

rl
äs

si
ge

n
P

fl
ic

ht
ve

rl
et

zu
ng

d
er

U
n
iv

er
si

tä
ts

un
d

H
an

se
st

ad
t

G
re

if
sw

al
d

od
er

au
f

ei
ne

r
vo

rs
ät

zl
ic

he
n

o
d
er

gr
ob

fa
h
rl

äs
si

g
en

P
fl

ic
ht

ve
rl

et
zu

ng
ei

n
es

ge
se

tz
li

ch
en

V
er

tr
et

er
s

od
er

E
rf

ül
lu

ng
sg

eh
il

fe
n

d
es

U
ni

ve
rs

it
ät

s-
un

d
H

an
se

st
ad

t
G

re
if

sw
al

d
b
er

u
h
en

.

(4
)

D
ie

B
en

ut
ze

r
d
er

H
an

de
ls

-
un

d
V

er
an

st
al

tu
n
g
sf

lä
ch

en
ha

ft
en

fü
r

sä
m

tl
ic

h
e

S
ch

äd
en

,
di

e
si

ch
au

s
d
er

V
er

na
ch

lä
ss

ig
un

g
ih

re
r

P
fl

ic
ht

en
au

s
d
ie

se
r

S
at

zu
n

g
un

d
d

er
S

o
n

d
er

n
u

tz
u

n
g

sg
en

eh
m

ig
u

n
g

er
g
eb

en
.

S
ie

ha
ft

en
gl

ei
ch

fa
ll

s
fü

r
H

an
dl

un
ge

n
ih

re
r

B
es

ch
äf

ti
gt

en
bz

w
.

§
19

H
af

tu
ng

(1
)

D
as

B
et

re
te

n
un

d
di

e
B

en
ut

zu
ng

de
r

H
an

de
ls

-
un

d
V

er
an

st
al

tu
n
g
sf

lä
ch

en
er

fo
lg

t
au

f
ei

g
en

e
G

ef
ah

r.

(2
)

E
in

e
b

es
o

n
d

er
e

E
ig

en
sc

ha
ft

d
er

zu
r

V
er

fü
gu

ng
g
es

te
ll

te
n

H
an

de
ls

-
un

d
V

er
an

st
al

tu
n
g
sf

lä
ch

en
w

ir
d

ni
ch

t
zu

ge
si

ch
er

t.

(3
)

M
it

V
er

ga
be

de
r

F
lä

ch
en

üb
er

ni
m

m
t

U
n
iv

er
si

tä
ts

un
d

H
an

se
st

ad
t

G
re

if
sw

al
d

ke
in

e
H

af
tu

ng
,

in
sb

es
o
n
d
er

e
ni

ch
t

fü
r

vo
n

N
ut

ze
r*

in
ne

n
bz

w
.

B
es

ch
ic

ke
r*

in
ne

n
ei

n
g

eb
ra

ch
te

S
ac

h
en

.
D

ie
se

H
af

tu
ng

sf
re

is
te

ll
un

g
gr

ei
ft

d
an

n
ni

ch
t,

w
en

n
di

e
S

ch
äd

en
au

s
d
er

V
er

le
tz

un
g

d
es

L
eb

en
s,

d
es

K
ör

pe
rs

o
d
er

d
er

G
es

un
dh

ei
t,

au
f

ei
ne

r
fa

h
rl

äs
si

g
en

P
fl

ic
ht

ve
rl

et
zu

ng
d

er
U

n
iv

er
si

tä
ts

un
d

H
an

se
st

ad
t

G
re

if
sw

al
d

o
d
er

ei
ne

r
vo

rs
ät

zl
ic

he
n

o
d
er

fa
h
rl

äs
si

g
en

P
fl

ic
ht

ve
rl

et
zu

ng
ei

n
es

ge
se

tz
li

ch
en

V
er

tr
et

er
s

o
d
er

E
rf

ül
lu

ng
sg

eh
il

fe
n

d
er

U
ni

ve
rs

it
ät

s-
un

d
H

an
se

st
ad

t
G

re
if

sw
al

d
b
er

u
h
en

.
D

ie
se

H
af

tu
ng

sf
re

is
te

ll
un

g
gr

ei
ft

fü
r

so
n

st
ig

e
S

ch
äd

en
da

nn
ni

ch
t,

w
en

n
di

e
S

ch
äd

en
au

f
ei

ne
r

gr
ob

fa
h
rl

äs
si

g
en

P
fl

ic
ht

ve
rl

et
zu

ng
d

er
U

n
iv

er
si

tä
ts

un
d

H
an

se
st

ad
t

G
re

if
sw

al
d

o
d
er

au
f

ei
ne

r
vo

rs
ät

zl
ic

he
n

od
er

gr
ob

fa
h
rl

äs
si

g
en

P
fl

ic
ht

ve
rl

et
zu

ng
ei

ne
r

g
es

eu
t
r
e
z

o
d
er

E
rf

ül
lu

ng
sg

eh
il

fe
n

d
er

U
ni

ve
rs

it
ät

s-
un

d
H

an
se

st
ad

t
G

re
if

sw
al

d
b
er

u
h
en

.

(4
)

D
ie

B
en

ut
ze

r*
in

ne
n

d
er

M
ar

kt
-

un
d

V
er

a
n
st

a
ltu

ng
sf

lä
ch

en
ha

ft
en

d
er

U
n
iv

er
si

tä
ts

un
d

H
an

se
st

ad
t

G
re

if
sw

al
d

fü
r

al
le

S
ch

äd
en

du
rc

h
un

be
fu

gt
e,

or
dn

un
gs

w
id

ri
ge

N
ut

zu
ng

so
w

ie
so

lc
h
e

S
ch

äd
en

,
di

e
si

ch
au

s
d

er
V

er
le

tz
un

g
d
er

P
fl

ic
ht

en
d

er
B

en
ut

ze
r*

in
ne

n
au

s
d
ie

se
r

S
at

zu
n
g

R
ec

ht
li

ch
e

B
ew

er
tu

ng
d
es

R
ec

h
ts

am
te

s

R
ec

ht
li

ch
e

B
ew

er
tu

ng
d
es

R
ec

h
ts

am
te

s

U
ni

ve
rs

it
ät

s-
un

d
H

an
se

st
ad

t
G

re
if

sw
al

d
G

eg
en

ü
b
er

st
el

lu
n
g

M
ar

kt
-

un
d

G
eb

ü
h
re

n
sa

tz
u
n
g

U
H

G
W

2
0
2
4
,

F
as

su
n
g

vo
m

0
7

.0
2

.2
0

2
4

S
ei

te
2
2

vo
n

3
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B
ea

uf
tr

ag
te

n.
S

ie
ha

ft
en

d
an

n
ni

ch
tf

ür
S

ch
äd

en
au

s
d
er

V
er

le
tz

un
g

d
es

L
eb

en
s,

d
es

K
ör

pe
rs

o
d
er

de
r

G
es

un
dh

ei
t,

di
e

au
f

ei
n
er

fa
h
rl

äs
si

g
en

P
fl

ic
ht

ve
rl

et
zu

ng
d
er

U
ni

ve
rs

it
ät

s-
un

d
H

an
se

st
ad

t
G

re
if

sw
al

d
o
d
er

ei
ne

r
vo

rs
ät

zl
ic

he
n

o
d
er

fa
h

rl
äs

si
ge

n
P

fl
ic

ht
ve

rl
et

zu
ng

ei
n

es
ge

se
tz

li
ch

en
V

er
tr

et
er

s
od

er
E

rf
ül

lu
ng

sg
eh

il
fe

n
d

er
U

n
iv

er
si

tä
ts

un
d

H
an

se
st

ad
t

G
re

if
sw

al
d

be
ru

he
n.

D
ie

H
af

tu
ng

gr
ei

ft
fü

r
so

n
st

ig
e

S
ch

äd
en

d
an

n
ni

ch
t,

w
en

n
di

e
S

ch
äd

en
au

f
ei

n
er

gr
ob

fa
h
rl

äs
si

g
en

P
fl

ic
ht

ve
rl

et
zu

ng
d
er

U
n

iv
er

si
tä

ts
-

un
d

H
an

se
st

ad
t

G
re

if
sw

al
d

o
d
er

au
f

ei
ne

r
vo

rs
ät

zl
ic

he
n

o
d
er

gr
ob

fa
h
rl

äs
si

g
en

P
fl

ic
ht

ve
rl

et
zu

ng
ei

n
es

g
es

et
zl

ic
h
en

V
er

tr
et
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tz
t.

(2
)

M
eh

re
re

G
eb

ü
h

re
n

sc
h

u
ld

n
er

si
nd

(2
)

M
eh

re
re

G
eb

ü
h

re
n

sc
h

u
td

n
er

*
in

n
en

ha
ft

en
G

es
am

ts
ch

u
ld

n
er

.
:s

iu
ld

n
er

is
ch

.

§
2
0

E
n

ts
te

h
u

n
g

d
er

G
eb

üh
re

n
§

2
3

E
n
ts

te
h
u
n
g

ES

D
ie

G
eb

üh
r

o
d
er

d
as

E
nt

ge
lt

en
ts

te
h
t

m
it

G
en

eh
m

ig
un

g,
D

as
E

nt
ge

lt
en

ts
te

h
t

m
it

G
en

eh
m

ig
un

g
o
d
er

V
er

w
al

tu
ng

sa
kt

(k
ei

n
V

er
tr

ag
sv

er
hä

lt
ni

s)
V

er
tr

ag
ss

ch
lu

ss
o
d
er

ta
ts

äc
h
li

ch
er

In
an

sp
ru

ch
n
ah

m
e.

ta
ts

äc
h

li
ch

er
In

an
sp

ru
ch

n
ah

m
e.

§
2
1

F
äl

li
gk

ei
t

d
er

G
eb

üh
re

n
2
4

F
äl

li
gk

ei
td

es
z
e
z
s

(1
)

D
ie

G
eb

üh
r

w
ir

d
m

it
Ü

be
rg

ab
e

d
es

P
la

tz
es

fä
lli

g.
(1

)
D

as
E

nt
ge

lt
w

ir
d

m
it

U
be

rg
ab

e
d

es
P

la
tz

es
fä

lli
g.

(2
)

Fü
r

B
en

ut
ze

r
m

it
D

au
er

zu
la

ss
u

n
g

(l
än

ge
r

al
s

ei
ne

n
(2

)F
ür

B
en

ut
ze

r*
in

ne
n

vo
n

V
er

an
st

al
tu

n
g
sf

lä
ch

en
G

en
au

er
e

B
ez

ei
ch

nu
ng

T
ag

)
w

ir
d

di
e

G
eb

üh
r

am
F

ol
ge

ta
g

d
es

le
tz

te
n

m
it

D
au

er
zu

la
ss

u
n
g

(l
än

ge
r

al
s

ei
ne

n
T

ag
)

w
ir

d
Z

u
la

ss
u

n
g

st
ag

es
fä

lli
g.

Is
t

d
ie

se
r

T
ag

ei
n

S
on

n-
od

er
d

as
E

nt
ge

lt
am

F
ol

ge
ta

g
d

es
le

tz
te

n
F

ei
er

ta
g

w
ir

d
di

e
G

eb
üh

r
o

d
er

d
as

E
nt

ge
lt

am
Z

u
la

ss
u
n
g
st

ag
es

fä
lli

g.
Is

t
d
ie

se
r

T
ag

ei
n

S
o

n
n

n
äc

h
st

en
W

er
kt

ag
fä

lli
g.

o
d
er

F
ei

er
ta

g
w

ir
d

d
as

E
nt

ge
lt

am
n
äc

h
st

en
W

er
kt

ag
fä

lli
g.

(3
)

B
en

ut
ze

r
m

it
D

au
er

zu
la

ss
u

n
g

fü
r

m
in

d
es

te
n
s

ei
n

N
ic

ht
pr

ak
ti

ka
be

l
Ja

h
r

h
ab

en
ei

ne
vi

er
te

lj
äh

rl
ic

he
V

or
au

sz
ah

lu
ng

zu
en

tr
ic

h
te

n
.

D
ie

se
is

t
je

w
ei

ls
ab

de
m

er
st

en
T

ag
d

es
Z

u
la

ss
u
n
g
sz

ei
tr

au
m

es
im

V
or

au
s

fü
r

d
as

d
ar

au
ff

o
lg

en
d
e

Q
ua

rt
al

fä
lli

g.
Is

t
d

ie
se

r
T

ag
ei

n
S

on
n-

o
d
er

F
ei

er
ta

g
w

ir
d

di
e

V
or

au
sz

ah
lu

ng
am

v
o

rh
er

g
eh

en
d

en
W

er
kt

ag
fä

lli
g.

U
ni

ve
rs

it
ät

s-
un

d
H

an
se

st
ad

t
G

re
if

sw
al

d
G

eg
en

üb
er

st
el

lu
ng

M
ar

kt
-

un
d

G
eb

üh
re

ns
at

zu
ng

U
H

G
W

2
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2
4
,

F
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su
ng

vo
m

0
7
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2
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(4
)

S
ol

lt
en

M
ar

kt
ta

ge
ni

ch
t

in
A

ns
pr

uc
h

g
en

o
m

m
en

K
ei

ne
D

au
er

zu
la

ss
u
n
g

w
er

de
n,

er
fo

lg
t

ke
in

e
R

ü
ck

er
st

at
tu

n
g

d
er

G
eb

üh
r.

§
2
2

B
ei

tr
ei

bu
ng

E
3

B
ei

tr
ei

bu
ng

D
ie

in
d
ie

se
r

S
at

zu
n
g

fe
st

g
el

eg
te

n
G

eb
üh

re
n,

E
nt

ge
lt

e
D

ie
in

d
ie

se
r

S
at

zu
n
g

fe
st

g
el

eg
te

n
E

nt
ge

lt
e

un
d

A
us

la
ge

n
un

te
rl

ie
ge

n
d
er

B
ei

tr
ei

bu
ng

im
un

te
rl

ie
ge

n
d
er

B
ei

tr
ei

bu
ng

im
V

er
w

al
tu

ng
sz

w
an

gs
ve

rf
ah

re
n.

V
er

w
al

tu
ng

sz
w

an
gs

ve
rf

ah
re

n.

§
2
3

M
aß

st
ab

un
d

S
at

z
d
er

G
eb

üh
re

n
S

2
6

M
aß

st
ab

un
d

S
at

z
d
es

E
nt

ge
it

s
(1

)
D

ie
G

eb
üh

r
b

em
is

st
si

ch
al

lg
em

ei
n

au
s

d
er

A
rt

d
er

(i
)D

as
E

n
tg

el
tb

em
is

st
si

ch
al

lg
em

ei
n

au
sd

er
A

rt
d
er

V
er

an
st

al
tu

ng
un

d
V

er
an

st
al

tu
n
g
sf

lä
ch

e,
de

r
V

er
an

st
al

tu
n
g

un
d

V
er

an
st

al
tu

n
g
sf

lä
ch

e,
d
er

N
ut

zu
ng

sa
rt

,
de

m
Z

ei
tp

un
kt

un
d

de
m

Z
ei

tr
au

m
d
er

N
ut

zu
ng

sa
rt

,
de

m
Z

ei
tp

un
kt

un
d

de
m

Z
ei

tr
au

m
N

ut
zu

ng
so

w
ie

d
er

G
rö

ße
d
er

g
en

u
tz

te
n

F
lä

ch
e.

d
er

N
ut

zu
ng

so
w

ie
de

r
G

rö
ße

d
er

g
en

u
tz

te
n

F
lä

ch
e.

(2
)

D
er

S
at

z
d
er

G
eb

üh
re

n,
A

us
la

ge
n

un
d

K
au

ti
on

en
fü

r
(2

)
D

er
S

at
z

de
r

E
n
tg

el
te

fü
r

di
e

v
er

sc
h
ie

d
en

en
di

e
v

er
sc

h
ie

d
en

en
M

ar
kt

-
un

d
V

er
an

st
al

tu
n
g
sf

lä
ch

en
M

ar
kt

-
un

d
V

er
an

st
al

tu
n
g
sf

lä
ch

en
is

t
in

d
er

is
t

in
d
er

A
nl

ag
e

1
G

eb
ü

h
re

n
-

un
d

A
nl

ag
e

if
e
st

g
e
le

g
t.

A
u
sl

ag
en

v
er

ze
ic

h
n

is
fe

st
g
el

eg
t.

D
er

S
at

z
d
er

E
n
tg

el
te

fü
r

M
ar

k
tf

lä
ch

en
n
ac

h
§

9
T

ra
n
sp

ar
en

te
B

er
ec

hn
un

g
fü

r
di

e
d
ie

se
r

S
at

zu
n
g

w
ir

d
du

rc
h

B
es

ch
ei

d
fe

st
g
el

eg
t.

je
w

ei
li

ge
F

lä
ch

e

(3
)

D
ie

G
eb

üh
r

is
t

ei
ne

B
ru

tt
og

eb
üh

r,
da

be
i

w
ir

d
d

er
(3

)
D

as
E

nt
ge

lt
is

g
em

äß
§

4
N

r.
12

U
St

G
H

in
w

ei
s

d
u
rc

h
d

as
A

m
t

fü
r

F
in

an
ze

n
G

es
am

tb
et

ra
g

au
f

vo
ll

e
0

,1
0

€
au

fg
er

u
n
d
et

.
u
m

sa
tz

st
eu

er
fr

ei
.

S
ol

lt
e

di
e

F
in

an
zv

er
w

al
tu

ng
ei

ne
U

m
sa

tz
st

eu
er

pf
li

ch
t

fe
st

st
el

le
n

bz
w

.
di

e
U

ni
ve

rs
it

ät
s-

un
d

H
an

se
st

ad
t

G
re

if
sw

al
d

fr
ei

w
ill

ig
zu

r
U

m
sa

tz
st

eu
er

g
em

äß
§

9
U

St
G

o
p

ti
er

en
,

er
h
ö
h
t

si
ch

d
as

E
nt

ge
lt

um
di

e
U

m
sa

tz
st

eu
er

in
d
er

g
es

et
zl

ic
h

en
H

öh
e.

D
ie

U
n

iv
er

si
tä

ts
-

un
d

H
an

se
st

ad
t

G
re

if
sw

al
d

is
t

zu
r

N
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h
fo

rd
er

u
n

g
d
er

U
ni

ve
rs

it
ät

s-
un

d
H

an
se

st
ad

t
G

re
if

sw
al

d
G

eg
en

üb
er

st
el

lu
ng

M
ar

kt
-
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d

G
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üh
re
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U
H

G
W

2
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2
4
,

F
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m
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(4
)

A
uf

al
le

n
M

ar
kt

-
un

d
V

er
an

st
al

tu
n
g
sf

lä
ch

en
w

ir
d

ei
n

Te
il

d
es

T
ag

es
w

ie
ei

n
g
an

ze
rT

ag
un

d
ei

n
te

il
w

ei
se

in
A

ns
pr

uc
h

g
en

o
m

m
en

er
Q

u
ad

ra
tm

et
er

w
ie

ei
n

G
an

ze
r

b
er

ec
h

n
et

.

(5
)

In
A

us
na

hm
ef

äl
le

n
ka

nn
di

e
G

eb
üh

r
er

m
äß

ig
t

w
er

de
n

o
d
er

au
f

di
e

E
rh

eb
un

g
d

er
G

eb
üh

r
ve

rz
ic

ht
et

w
er

de
n,

w
en

n
ei

n
b
es

o
n
d
er

es
öf

fe
nt

li
ch

es
In

te
re

ss
e

an
ei

ne
r

V
er

an
st

al
tu

ng
b
es

te
h
t.

D
ie

E
rm

äß
ig

un
g

bz
w

.
d
er

V
er

zi
ch

t
au

f
di

e
S

ta
n
d
g
eb

ü
h
r

is
t

sc
hr

if
tl

ic
h

zu
b
ea

n
tr

ag
en

.
H

ie
r

m
u

ss
d
as

b
es

o
n
d
er

e
öf

fe
nt

li
ch

e
In

te
re

ss
e

b
eg

rü
n

d
et

w
er

de
n.

D
er

A
nt

ra
g

is
t

sp
ät

es
te

n
s

3
W

oc
he

n
vo

r
d
er

V
er

an
st

al
tu

n
g

ei
nz

ur
ei

ch
en

.

(6
)

V
er

an
st

al
tu

ng
en

,
be

i
d

en
en

F
am

il
ie

n
un

d
K

in
de

r
zu

m
üb

er
w

ie
ge

nd
en

K
un

de
nk

li
en

te
l

ge
hö

re
n

(w
ie

z.
B

.
K

in
de

rt
he

at
er

,
P

u
p
p
en

th
ea

te
r,

Z
ir

ku
ss

e,
H

ü
p
fb

u
rg

en
la

n
d
sc

h
af

te
n

us
w

.)
,

b
es

te
h

t
se

it
en

s
de

r
U

ni
ve

rs
it

ät
s-

un
d

H
an

se
st

ad
t

G
re

if
sw

al
d

al
s

fa
m

il
ie

nf
re

un
dl

ic
he

S
ta

d
t

ei
n

b
es

o
n
d
er

es
öf

fe
nt

li
ch

es
In

te
re

ss
e.

D
ah

er
ka

nn
fü

r
d
ie

se
V

er
an

st
al

tu
ng

en
ei

ne
E

rm
äß

ig
un

g
bi

s
zu

5
0

v.
H

.
d
er

S
ta

n
d

g
eb

ü
h
r

er
fo

lg
en

.

U
m

sa
tz

st
eu

er
be

im
N

ut
ze

r
de

r
M

ar
kt

fl
äc

he
n

ge
ge

n
E

rt
ei

lu
ng

ei
ne

r
R

ec
hn

un
g

m
it

g
es

o
n
d
er

te
m

U
m

sa
tz

st
eu

er
au

sw
ei

s
be

re
ch

ti
gt

.
D

er
G

es
am

tb
et

ra
g

w
ir

d
je

w
ei

ls
au

f
vo

lle
0

,1
0

E
ur

o
au

fg
er

u
n
d
et

.

(4
)

A
uf

al
le

n
M

ar
kt

-
un

d
V

er
an

st
al

tu
n
g
sf

lä
ch

en
w

ir
d

ei
n

T
ei

l
d

es
T

ag
es

w
ie

ei
n

g
an

ze
r

T
ag

un
d

ei
n

te
il

w
ei

se
in

A
ns

pr
uc

h
g

en
o

m
m

en
er

Q
u
ad

ra
tm

et
er

w
ie

ei
n

g
an

ze
r

Q
u
ad

ra
tm

et
er

b
er

ec
h

n
et

.

(5
)

A
uf

de
n

V
er

an
st

al
tu

n
g
sf

lä
ch

en
zä

hl
t

d
er

A
n-

un
d

A
br

ei
se

ta
g

al
s

N
ut

zu
ng

st
ag

,
w

en
n

di
e

A
nr

ei
se

vo
r

1
4

:0
0

U
hr

,
di

e
A

br
ei

se
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1
4
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0
U
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er

fo
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t.

A
lte

A
bs

ät
ze

5
un

d
6

in
ne

ue
m
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da

b
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se
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r
S

in
n
zu

sa
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m
en

h
an

g

U
n

iv
er

si
tä
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-

un
d

H
an

se
st

ad
t

G
re

if
sw

al
d

G
eg

en
ü
b
er

st
el

lu
n
g

M
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d

G
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ü
h
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n
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tz
u
n
g

U
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G
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F
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k
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d
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2
:-

ü
h

re
n

e
rm

ä
ß

ig
u

n
g

,
G

eb
ü
h
re

n
fr

ei
h
ei

t
(1

)
In

A
u
sn

ah
m

ef
äl

le
n

k
an

n
d

as
E

nt
ge

lt
zu

r
N

ut
zu

ng
ei

n
er

V
er

an
st

al
tu

n
g
sf

lä
ch

e
er

m
äß

ig
t

w
er

d
en

o
d
er

au
f

di
e

E
rh

eb
u

n
g

d
es

E
nt

ge
it

s
v
er

zi
ch

te
t

w
er

d
en

,
w

en
n

ei
n

b
es

o
n

d
er

es
ö
ff

en
tl

ic
h
es

In
te

re
ss

e
an

ei
n
er

V
er

an
st

al
tu

n
g

b
es

te
h

t.
D

ie
E

rm
äß

ig
u
n
g

bz
w

.
d
er

V
er

zi
ch

t
au

f
d

es
E

n
tg

ei
ts

is
t

sc
hr

if
tl

ic
h

zu
b
ea

n
tr

ag
en

.
H

ie
r

m
u
ss

d
as

b
es

o
n

d
er

e
ö
ff

en
tl

ic
h
e

In
te

re
ss

e
b

eg
rü

n
d

et
w

er
d

en
.

D
er

A
nt

ra
g

is
t

sp
ä
te

st
e
n
s

bi
s

zu
m

T
ag

vo
r

d
er

V
er

an
st

al
tu

n
g

ei
n
zu

re
ic

h
en

.

(2
)

A
n

V
er

an
st

al
tu

n
g
en

,
be

i
d

en
en

F
am

il
ie

n
un

d
K

in
de

r
zu

m
ü

b
er

w
ie

g
en

d
en

K
u
n
d
en

k
li

en
te

l
g

eh
ö

re
n

(w
ie

z.
B

.
K

in
d

er
th

ea
te

r,
P

u
p

p
en

th
ea

te
r,

Z
ir

k
u
ss

e,
H

ü
p
fb

u
rg

en
la

n
d

sc
h

at
te

n
us

w
.)

,
b
es

te
h
t

se
it

en
s

d
er

U
ni

ve
rs

it
ät

s-
un

d
H

an
se

st
ad

t
G

re
if
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Anlage 4 zur Beschlussvorlage Nr. BV-V/07/0813, Neufassung der Benutzungs- und
Gebührensatzung der Universitäts- und Hansestadt Greifswald für die Durchführung von
Märkten und Veranstaltungen auf kommunalen Flächen

Kalkulation der Gebühren für die Durchführung von Märkten und Veranstaltungen auf
kommunalen Flächen 2024 - 2026

1. Vorbemerkungen

Die Kalkulation der Marktgebührensatzung hat eine hundertprozentige Kostendeckung als
Ergebnis. Für den Zeitraum 2024-2026 basiert die Kalkulation zum Teil aus
Erfahrungswerten bzw. Durchschnittswerten (2020-2022), welche gleichzeitig als
Prognose für die Zukunft dienen können und zum Teil ausschließlich aus Prognosewerten.
Grund hierfür ist, dass die Durchschnittswerte teilweise durch die Auswirkungen der
Corona-Pandemie (Ausfälle von Veranstaltungen und Märkten) keine Prognosegrundlage
bilden konnten.

Anhand der Gebührenkalkulation ergeben sich die Gebühren für die Wochenmärkte auf
dem Historischen Marktplatz (werktags und am Samstag), Am Mühlentor (werktags und
am Samstag) und Am Möwencenter, sowie die Tagespreise für die Veranstaltungsflächen
Festspielplatz, Forum am Museumshafen, Marktplatz und Fischmarkt.

Ein Teil der Kosten, insbesondere bei den verrechneten Anlagegütern, können -wie bereits
auch bei den vergangenen Kalkulationen- nur in Höhe von 67 % angesetzt werden, da diese
auch von der Allgemeinheit genutzt werden und somit ein Öffentlichkeitsanteil von 33%
angenommen werden muss.

Die Kosten, welche direkt mit der personellen Leistungserbringung zusammenhängen (u.
a. Energiekosten für Beleuchtung, sowie Kosten für die Ausstattung der Büros, Bewachung)
können ebenso nur anteilig für die jeweiligen Gebühren zu Grunde gelegt werden. Hier
wurden auf Grundlage der Stellenbeschreibungen 45,51% (1 MA 10%, 1 MA 27% + 1 MA
80% + 1 MA 65,1%) angesetzt.

Anhand der Erfahrungen der vergangenen Jahre lässt sich darstellen, dass der
erforderliche personelle Zeitaufwand nicht in gleichem Maße für die Wochenmärkte und
die Veranstaltungsflächen anfällt. Die anfallenden Kosten werden somit u. a. anhand eines
Personal- Umlageschlüssels (Arbeitsstunden) den Wochenmärkten zu 74% und den
Veranstaltungsflächen zu 26% (,‚Forum am Museumshafen“ 15%, „Festspielplatz an der
Jungfernwiese“ 3%, „Historischer Marktplatzes“ 7%, „Fischmarkt“ 1%) angesetzt. Hierbei
wird berücksichtigt, dass die Auslastung der Veranstaltungsflächen in den letzten Jahren
gestiegen ist, sodass die jeweiligen Mitarbeiter mehr Zeit für die Vergabe und
Bewirtschaftung dieser Flächen benötigen. Dem gegenüber haben sich die Wochenmärkte
in ihrer aktuellen Form etabliert, sodass hier ein geringerer Zeitaufwand anfällt.

Darüber hinaus sei noch darauf hingewiesen, dass die Deckung in der Realität unter
anderem durch die Ermäßigung von Gebühren von der Plankalkulation abweichen kann.
Dies erfolgt insbesondere in Fällen des § 23 der aktuell gültigen Satzung. So kann die
Gebühr unter anderem zur Förderung von familienfreundlichen Veranstaltungen
(besonderes öffentliches Interesse) um bis zu 50% ermäßigt werden oder im Fall von
gemeinnützigen Veranstaltungen und Hinweis der Verwaltungsspitze nur die Flächen
berechnet werden, die Gewinn abwerfen (z.B. Gastro).
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II. Darstellung der Gesamtkosten des Marktbereiches

Bei der Darstellung der Gesamtkostenstelle Märkte werden i. d. R. die Durchschnittswerte
der Jahre 2020 bis 2022 zugrunde gelegt. Sofern es sich um Prognosewerte für die Jahre
2023 bis 2026 aus den bereits genannten Gründen handelt, ist dies gesondert vermerkt.

Die Prognose der Personalkosten ergibt sich aus dem Durchschnitt der erwarteten Kosten
in den nächsten drei Jahren. Dabei wird eine Steigerung der Personalkosten infolge von
Tarifvertragsänderungen von jährlich 2 % berücksichtigt.

Die Prognose der Abschreibungen errechnet sich auf Grundlage der Anlagegüter die dem
Markt- und Veranstaltungsbereich zuordbar sind und sich noch in ihrer Abnutzungsphase
befinden. Anlagegüter die auf einen Erinnerungswert von 1 abgeschrieben wurden, werden
nicht berücksichtig. Zudem werden die voraussichtlichen Abschreibungen von
Anlagegütern berücksichtigt, die sich aktuell in der Beschaffungsphase befinden und in
2024 geliefert werden. Darunter fallen 2 Senkelektranten und mobile Verteiler für den
Marktbereich.

Die Berechnung der kalk. Zinsen erfolgt für Anlagegüter und die Bodenwerte, die für den
Markt- und Veranstaltungsbereich eingesetzt werden. Die Bodenwerte werden mit ihren
ursprünglichen AHK verzinst, da sie keine planmäßige Abschreibung erfahren. Die
Anlagegüter werden gern. der Durchschnittswertmethode (wie auch in früheren
Marktgebührenkalkulationen) verzinst da sie eine Abnutzung erfahren. Aufgrund der noch
anhaltenden Niedrigzinsphase reduziert sich die Verzinsung von 6% (in der letzten
Kalkulation angesetzt) auf nunmehr 3%.

Aufwendungen für Energie/Wasser/Strom/Schmutzwasser 579,43 EU R

Abfall 37,52 EUR

Aufwendungen für Unterhaltung und Bewirtschaftung (u. a. 52.022,40 EUR
Winterdienst, Reinigung, Hosting Fachverfahren, Prognose
Unterhaltung BGA etc.)

Sonstige Personalaufwendungen (u. a. Fortbildungen, 362,73 EUR
Dienstbekleidung)

Innere Verrechnungen (u. a. Straßenreinigung, Hausmeister etc.) 10.932,04 EUR

Sonstige laufende Aufwendungen (u. a. Gebäudeversicherung, 152,21 EUR
Gebühren, Rundfunkbeiträge etc.)

Personalkosten (Prognose) 106.572,53 EUR

Abschreibungen (Prognose) 15.191,96 EUR

Kalkulatorische Zinsen (Prognose) 36.469,86 EUR

Folglich ergeben sich innerhalb der Gesamtkostenstelle Kosten i. H. v. jährlich 222.320,69
EUR.
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III. Wochenmarktgebühren

a. Wochenmarkt auf dem historischen Markt
Es ergeben sich anteilige Kosten der Gesamtkostenstelle i. H. v. 141.886,77 EUR die dem
Wochenmarkt auf dem historischen Markt angerechnet werden.
Hierbei handelt es sich teilweise um Kosten, die dem Wochenmarkt direkt zugeordnet
werden können (u. a. kalkulatorische Verzinsung, Kosten für die Müllpressen) und teilweise
um Kosten die dem Wochenmarkt anteilig zugeordnet werden können (u. a.
Personalkosten der Mitarbeiter der Abteilung Allgemeine Ordnung, Märkte und
Veranstaltungen).

Die Gesamtkosten i. H. v. 141.886,77 EUR verteilen sich somit anteilig auf 132.079,61
EUR werktags und 9.807,17 EUR samstags.
Aus der Erfahrung ergibt sich, dass von der gesamten Marktfläche an den Markttagen
werktags jährlich durchschnittlich 86.719 m2 und samstags jährlich durchschnittlich
12.095 m2 verpachtet werden.

Somit ergeben sich folgende Gebühren
Werktags 132.079,61 EUR/86.719 m2 =1,52 EUR/m2
Samstags 9.807,17 EUR /12.095m2 =0,81 EUR/m2

b. Wochenmarkt am Mühlentor
Es ergeben sich anteilige Kosten der Gesamtkostenstelle i. H. v. 12.703,95 EUR die dem
Wochenmarkt am Mühlentor angerechnet werden.
Hierbei handelt es sich teilweise um Kosten, die dem Wochenmarkt direkt zugeordnet
werden können (u. a. kalkulatorische Verzinsung, Kosten für die Müllpressen) und teilweise
um Kosten die dem Wochenmarkt anteilig zugeordnet werden können (u. a.
Personalkosten der Mitarbeiter).

Die Gesamtkosten i. H. v. 12703,95 EUR verteilen sich somit anteilig auf 12.199,09 EUR
werktags und 504,86 EUR samstags.
Aus der Erfahrung ergibt sich, dass von der gesamten Marktfläche an den Markttagen
werktags jährlich durchschnittlich 7.227 m 2 und samstags jährlich durchschnittlich 1.008
m2 verpachtet werden.

Somit ergeben sich folgende Gebühren
Werktags 12.199,09 EUR/7.227 m2 =1,69 EUR/m2
Samstags 504,86 EUR /1008m2 =0,50 EUR/m2

c. Wochenmarkt am Möwencenter
Es ergeben sich anteilige Kosten der Gesamtkostenstelle i. H. v. 4.466,13 EUR die dem
Wochenmarkt am Möwencenter angerechnet werden.
Hierbei handelt es sich teilweise um Kosten, die dem Wochenmarkt direkt zugeordnet
werden können (u. a. kalkulatorische Verzinsung, Kosten für die Müllpressen) und teilweise
um Kosten die dem Wochenmarkt anteilig zugeordnet werden können (u. a.
Personalkosten der Mitarbeiter).

Die Gesamtkosten i. H. v. 4.466,13 EUR verteilen sich somit jährlich auf verpachtete 7.019
m2. Es ergibt sich eine Gebühr von 0,64 EUR/m2.
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IV. Tagesgebühren für Vera nsta Itu ngsflächen

Zur Ermittlung der Tagesgebühren wurden teilweise die Kosten der Gesamtkostenstelle
direkt den jeweiligen Flächen zugeordnet und teilweise die Kosten anteilig anhand des
Personalaufwandes (Arbeitsstunden) umgelegt.

a. Festspielplatz
Dem Festspielplatz werden von der Gesamtkostenstelle Kosten i. H. v. 8..132,18 EUR
zugeordnet. Diese ergeben sich, wie bereits dargestellt, teilweise aus Kosten die dem
Festspielplatz direkt zugeordnet werden können (z. B. Müllbeseitigung am Festspielplatz)
und teilweise aus Kosten, welche anteilig anhand des Personalaufwandes umgelegt
wurden (z. B. Personalkosten).
Aus der Erfahrung der vergangenen Jahre lässt sich schlussfolgern, dass der Festspielplatz
an 30 Tagen im Jahr für Veranstaltungen genutzt wird. Dabei handelt es sich um Tage, an
welchen die Gebühr auch tatsächlich anfällt. Tage für Anreise, Auf- und Abbau, an welchen
keine Gebühr erhoben wird, sind hierbei also nicht berücksichtigt worden.

Somit ergibt sich die Tagesgebühr für den Festspielplatz aus den Kosten i. H. v. 8.132,18
EUR umgelegt auf die geplanten 30 Nutzungstage pro Jahr, sodass eine Gebühr i. H. v.
271,07 EUR auskömmlich erscheint.

b. Forum am Museumshafen
Dem Forum am Museumshafen werden von der Gesamtkostenstelle Kosten i. H. v.
30.976,96 EUR zugeordnet. Diese ergeben sich, wie bereits dargestellt, teilweise aus
Kosten die das Forum am Museumshafen direkt zugeordnet werden können (z. B.
Heckenschnitt am Forum am Museumshafen) und teilweise aus Kosten, welche anteilig
anhand des Personalaufwandes umgelegt wurden (z. B. Personalkosten).
Aus der Erfahrung der vergangenen Jahre lässt sich schlussfolgern, dass das Forum am
Museumshafen an 116 Tagen im Jahr für Veranstaltungen genutzt wird. Es zeigt sich somit,
dass insbesondere beim Forum am Museumshafen die Zahl der Nutzungstage gesunken
ist. Dabei handelt es sich nun jedoch um Tage, an welchen die Gebühr auch tatsächlich
anfällt. Tage für Anreise, Auf- und Abbau, an welchen keine Gebühr erhoben wird, sind
hierbei also nicht mehr berücksichtigt worden.

Somit ergibt sich die Tagesgebühr für den Festspielplatz aus den Kosten i. H. v. 30.976,96
EUR umgelegt auf die geplanten 116 Nutzungstage pro Jahr, sodass eine Gebühr i. H. v.
267,04 EUR auskömmlich erscheint.

c. Marktplatz
Dem Marktplatz werden von der Gesamtkostenstelle Kosten i. H. v. 17.156,17 EUR
zugeordnet. Diese ergeben sich, aus Kosten, welche anteilig anhand des
Personalaufwandes umgelegt wurden (z. B. Personalkosten).
Aus der Erfahrung der vergangenen Jahre lässt sich schlussfolgern, dass der Marktplatz an
70 Tagen im Jahr für Veranstaltungen genutzt wird. Dabei handelt es sich um Tage, an
welchen die Gebühr auch tatsächlich anfällt. Tage für Anreise, Auf- und Abbau, an welchen
keine Gebühr erhoben wird, sind hierbei also nicht berücksichtigt worden.

Somit ergibt sich die Tagesgebühr für den Marktplatz aus den Kosten i. H. v. 17.156,17
EUR umgelegt auf die geplanten 70 Nutzungstage pro Jahr, sodass eine Gebühr i. H. v.
245,09 EUR auskömmlich erscheint.
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d. Fischmarkt
Dem Fischmarkt werden von der Gesamtkostenstelle Kosten i. H. v. 6.998,53 EUR
zugeordnet. Diese ergeben sich aus Kosten, welche anteilig anhand des
Personalaufwandes umgelegt wurden (z. B. Personalkosten).
Aus der Erfahrung der vergangenen Jahre lässt sich schlussfolgern, dass der Fischmarkt
an 40 Tagen im Jahr für Veranstaltungen genutzt wird. Dabei handelt es sich um Tage, an
welchen die Gebühr auch tatsächlich anfällt. Tage für Anreise, Auf- und Abbau, an welchen
keine Gebühr erhoben wird, sind hierbei also nicht berücksichtigt worden.

Somit ergibt sich die Tagesgebühr für den Fischmarkt aus den Kosten i. H. v. 6.998,53 EUR
umgelegt auf die geplanten 40 Nutzungstage pro Jahr, sodass eine Gebühr i. H. v. 174,96
EUR auskömmlich erscheint.
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